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Presentacion

La cadena de valor del café moviliza més de
200 mil millones de ddlares al afio, involu-
crando a millones de productores, exporta-
dores, tostadores y consumidores en todo
el mundo. Sembrado en zonas de trépico,
el café producido en palses en vias de de-
sarrollo se intercambia con socledades con
niveles mas elevados de vida. Cada afio se
producen més de 158 millones de sacos de
café, 70 % dirigido al comercio internacional.

En zonas productoras, el negocio del café es
parte importante de los medios de vida de
més de 25 millones de familias. Las carac-
terfsticas comercilales v soclales hacen del
café un negoclo particular, Los productores
intentan mejorar su posicién en mercados en
los que parte de los clientes estdn dispues-
tos a comprar café de calidad o con otros
atributos, pero donde la mayoria busca alter-
nativas de menor costo.

En este contexto, encontramos diversos es-
tudios centrados en determinados segmen-
tos del mercado, cuyo analisis y conclusio-
nes no permiten una comprensién ntegra
del negoclo del café. Ha sido recurrente la
formulacién de proyectos y politicas, con al-
cance acotado, centradas en segmentos que
no superan el 10 % de la demanda mundial.

El presente estudio ayuda a una compren-
sién del mercado del café de manera global.
Litilizando fuentes de Informacién y enfati-
zando el uso objetivo de las cifras, se busca
contextualizar tanto los mercados de café,
en particular de los principales paises com-
pradores de café, como las empresas que
comerclan el café peruano hacia el exterior.
El analisis ha sido enriquecido mediante la
desagregacién de los principales segmentos
de café y una encuesta a principales com-
pradores,

Este estudio es resultado del informe de con-
sultor(a realizado por la empresa Agriconsut
para el Proyecto Café y Clima que implemen-
té la Cadmara Peruana de Café y Cacao en
allanza con la Plataforma SCAN y Solidari-
dad. El proyecto Café y Clima se desarroll
en el marco del Programa SECOMPETITIVO
de la Cooperacién Suiza - SECO.

El objetivo es aportar informacién bésica y
objetiva de mercado que orlente las accio-
nes de produccién que sobre cambio climéti-
co se realizan. Este documento esté dirigido
a autoridades, lideres y planificadores, como
un aporte que se espera influya en sus pro-
puestas de accién para fortalecer y dinamin-
zar los mercados de café.

Este documento estd divido en tres sec-
ciones, la primera analiza la produccion vy
comerclalizacién de café a nivel mundial, la
segunda se centra en la posicién peruana en
los diversos mercados, incluyendo sus com-
pradores, y finalmente, la tercera analiza la
situacion de los principales competidores de
café peruano.

Destacamos tres hallazgos aportados por
este estudio: en primer lugar, el negocio del
café estd enfocado en el mercado de gran-
des volimenes, donde Brasll y Vietnam son
determinantes de precios. Segundo, el mer-
cado de cafés certificados crece en menor
medida que su produccion, originando so-
breabastecimiento. Tercero, para el caso pe-
ruano, las exportaciones de café de calidad
estarian reemplazando las de café certificado,
siendo este (ltimo un segmento en el que to-
dos los actores de la cadena estédn presentes.

La edicién resumen del documento es res-

ponsabilidad de la coordinacidon del proyec-
to. Los comentarios y analisis aqui vertidos no

son responsabilidad de las organizaciones.
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RESUMEN EJECUTIVO

La produccidon mundial de café muestra un
crecimiento acumulado de 23 % en los Ul-
timos 10 afios, pasando de 123 millones de
sacos en 2007 a 151 millones este 2107 La
produccién de café se esta concentrando en
tres paises. Brasil, Vietnam y Colombia acu-
mulan el 62 % de |a producciéon mundial. En
términos de variedades de café el 65% es
arabica y 35 % es robusta.

El comercio mundial de café involucra el 88
% de la produccion, este comercio puede
analizarse desde diferentes perspectivas.
El enfoque principal es de tres segmentos;
“grandes volimenes’, "especialidad de gour-
mets” y "certificados”. Existen otros criterios
de clasificacién como el grupo de calidad,
uso en mezclas y calendario de cosecha.

La produccién de cafés certificados crece
mas que su mercado ocasionando un ex-
ceso de oferta. En el caso fairtrade solo el
30 % del café certificado se puede vender
con premios. Los grandes productores como

6 ESTLDIO DE MERCADO DE CAFE PERUANO

Brasil, Colombia y Vietnam poseen cafés
certificados, siendo 4C y UTZ los principales
sellos. Perd es el cuarto pals con certificacio-
nes en el mundo. Se debe considerar que
Honduras, México y Etiopia tienen también
cafés certificados come Perl y condiciones
sociales de menor calidad de vida,

Cuatro paises concentran el 50 % de la im-
portaciones mundiales de café: EEUU (20 %),
Alemania (16 %), Italia (8 %) y Japdn (6 %). Se-
gun fuentes especializadas, el aumento del
comercio de café esta consolidando estos
mercados maduros y los mercados asiaticos
que reemplazan té con cafe.

Perl es el 9no pais productor de café y 7mo
exportador. El café peruano se vende en los
tres segmentos: 88.8 % convencional, 9.8 %
certificado y 2.4 % especialidad. El café pe-
ruano se considera un café secundario para
las mezclas, hecho gue le confiere ventajas
como ventana comercial y de calidad.

Los principales destinos de Perd son Esta-
dos Unidos, Alemania y Bélgica, que con-
centran mas del 50 % de las exportaciones.
Estos paises compran de manera diversifi-
cada cafés certificados y convencionales.
Las exportaciones peruanas son manejadas
por: empresas nacionales (40 %), empresas
multinacionales (40 %) y organizaciones de
productores (20 %), estos dltimos enfocados
en cafés certificados. Todos los tipos de em-
presas venden todos los tipos de café.,

Los principales compradores de café perua-
no lo califican como un café de calidad media
alta, con potencial y mejora, pero con proble-
mas de consistencia. El mercadeo peruano se
estd cimentando en su complementariedad
de menor precio con el café colombiano, una
demanda especifica para mezclas, preferen-
cias en el segmento certificado. Estas carac-
teristicas marcan la preferencia de compra-
dores y son orientadoras para la promocion
del café peruano.

RESUMEN EJECUTIVO 7



ﬂIHHHHH'
1L ”
1|

_ :ml\llihul
Il

|!'
o
WA

Iif

w0




EL CAFE EN EL AMBITO MUNDIAL

El café es uno de las principales materias pri-
mas comercializadas en el mundo, ocupando
el segundo lugar después del petréleo. Asi-
mismo, es la tercera bebida mas consumida
después del agua y el té; alrededor de un tri-
l6n de tazas se sirven por afio y su Consumo
no se basa solo como bebida, sino también
en la industria como insumo de cafeina para
la preparacion de bebidas carbonatadas vy
energizantes, asl como en la industria farma-
céutica y cosmética,

El mercado mundial del café es muy dindmi-
co, su oferta es volatil al igual que sus pre-
cios y su demanda crece sostenidamente,
tanto en los mercados desarrollados como
en los mercados emergentes. Aproximada-
mente 50 paises lo producen y aun mas son
los paises que lo reexportan. Brasil, Vietnam
y Colombia lideran su produccién y la Unién
Europea, Estados Unidos y Japdn son sus
principales mercados.

Su oferta estd centrada en la produccién de
dos especies, Coffea arabica (café arabica)
que cuenta con variedades como Typica,
Bourbon, Caturra, Geisha, Blue Mountain, en-
tre otros, vy Coffea canephora (café robusta),
entre |as que destacan como sus varieda-

10 ESTUDIO DE MERCADO DE CAFE PERUAND

des Comildn, Kouilloi, Niaouli v Uganda. En
el mundo se reconoce a los cafés "ardbicas”
como cafés finos y de alta calidad, repre-
sentando el 65 % del café comercializado,
mientras que el 35 % restante corresponde a
los cafés "robustas”, distinguidos como cafés
mas rusticos, faciles de producir, y por tanto,
comercializados a precios mas accesibles.

En el ambito mundial, los volidmenes de
produccién del café son sensibles a facto-
res climaticos, sanitarios y sociales. Ante
cualguler variacién en la oferta, incluyendo
la de las variedades arabica y robusta, se
genera una repercusiéon inmediata en e
precio internacional. Frente a este escena-
rio, los gobiernos e instituciones de paises
productores, plantean estrategias y politi-
cas para lograr una produccién estable en
volimenes y calidad. El objetivo se centra
en atender de manera constante el reque-
rimiento de un mercado en crecimiento,
evitando con ello reducciones significati-
vas en la oferta. Podemos citar el caso de
la incidencia de plaga de la roya en Lati-
noamerica, que redujo significativamente
la produccién de café entre el 2010 y 2013,
desencadenando un incremento del precio
en el mercado.

Segmentacién del mercado del café

El mercado de café distingue tres segmen-
tos: El "“Mainstream"” o "grandes volimenes”,
es el primer y méas amplio grupo, donde se
encuentran los cafés robusta y parte de los

cafés ardbica, que son bdsicamente destina-
dos a la elaboracién de bebidas en base a

café o a los cafés solubles instantaneos.

Los cafés de especialidad o gourmets co-
rresponden al segundo grupo que abarca
aquellos de alta calidad y dirigidos normal-
mente a nichos de mercados especializa-
dos. Los cafés de especialidad se califican
con 83 - 84 puntos o mas, segun la escala de
la Asociacion de Cafés de Especialidad de
los Estados Unidos (SCAA); crecen en climas
y alturas especificas distinguiéndose por no
poseer defectos en taza.

Los cafés certificados o sostenibles en el
tercer grupc engloban cafés que garanti-
zan al consumidor que han sido producidos
bajo lineamientos sociales y ambientalmente
sostenibles. Segun los andlisis del Centro In-
ternacional de Comercio (ITC), en las ditimas
décadas y principalmente en los mercados
de economias desarrolladas, se ha observa-
do una preocupacién del consumidor por el
medio ambiente y por el desarrollo socioe-
conémice de los productores en el mundo.
Se generd una tendencia hacia el desarrollo
y reconocimiento de sellos, etiquetas © mar-
cas que garanticen sostenibilidad tanto am-
biental como social. Los principales sellos
son: (i) 4C, (i) UTZ Certified; (ili) Fairtrade; (iv)
Rainforest Alliance; (v) Orgénico; v, (vi) Star-
bucks' C.A.F.E. Practices.

Mainstream

Gourmets

Certificados

AMBITO MUNDIAL 1
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Produccién mundial de café en los dltimos 10 afios.
La produccién de café muestra un crecimiento
acumulado de 23 % en los ditimos 10 afos, pasando
de 123 millones de sacos en 2007 a 151 millones en |la
presente campana.
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Este comportamiento se explica
por la produccién ciclica de Brasil,
el mayor productor de café, que
hasta 2009 marcaba |la tendencia
de la produccién mundial. Actual-
mente, la produccion de Vietnam
también influye, ya gque entre am-
bos paises se suma 53 % de la
produccion mundial. Esta tenden-
cia se observa en el Gréfico 1.

"En la campafia 2016 — 2017, se

produjo en el mundo alrededor
de 151 millones de sacos (60 kg),
en una superficie de mas de 10.5
millones de hectareas; mas del 60
% del café de esta camparia fue
producido en Latinoamérica y el
65 % de la produccion mundial fue
café arébica. Esto coloca a |los pai-
ses latinoamericanos como princi-
pales proveedores de café en el

~ mundo.

-

Grafico 1:
Produccidn
mundial de café
2007 - 2017



El gréfico 2 muestra gue la brecha entre la
produccién de café robusta y café ardbi-
ca se estd incrementando. Entre el 2015 y
2016, la produccién de café ardbica crecié
en un 10.2% mientras que la de café robusta
disminuyé en -10.6 %. Como se detalla en

el Anexo 1, el 49% de la produccién de café
se distribuye entre Sudamérica (49%), Asia
- Oceania (29%) y México - Centro Ameérica
(12%); manteniendo cierta establlidad en la
oferta mundial de café.

Gréfico 2: Produccién mundial de café arébica y robusta

Produccién mundial de café arabica y robusta

[En miles de sacos 60 kg)
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Produccion mundial

*Cafd ardblea

La produccidon de café ardbica se concentra mundiales, seguidos de Honduras y Etiopia.
en Etiopia y Latinoamérica, tal como se ve en Para el 2017 se ha proyectado una disminucion
el gréfico 3. Brasil y Colombia son los lideres de -3.6%, principalmente en Brasil en (-11.2%).

Gréfico 3: Produccidn de café ardbica en principales

Produccién mundial de café ardbica por paises

paises

{En miles de sacos 60 kg
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Fuenie: USDA Foreign Agriculiural Semvice = Gain Repor - Global Agricultural Informaton MNotwork

Produccion mundial

* Café robusta
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En promedio, los dltimos 10 afios, Brasil ha
liderado las estadisticas como primer pro-
ductor mundial de café con 50 millones de
sacos al afio, le sigue Vietnam con 20 mi-
llones, y Colombia con 10 millones de sa-
cos. Estos tres palses representan 60 % del
volumen mundial y han experimentado un
crecimiento considerable en la ditima déca-
da, mientras que Indonesia e Etiopia mantu-

vieron una produccién constante. La Tabla 1
muestra la contribucién de los 10 principales
paises productores de café mundial donde
el Perl estd ubicado en el puesto 9. Se
destaca que la produccién de café tiende
a concentrarse: si en 2007 los 10 primeros
producian 82 %, al 2017 el mismo grupo pro-
duce el B9 %, mostrando un comportamien-
to sostenido.

Tabla 1: Participacién de los principales palses productores de café en el mundo

La produccién de cafés con certificaciones
sostenibles muestra crecimiento en los Ulti-
mos afios. En el caso de 4C entre el 2013-14
y 2015-16 la produccién se ha incremen-
tado en N %, a 43 672 miles de sacos (29
% de la produccién mundial), sigue UTZ (9
%), Fairtrade (6 %), Rainforest Alliance (6 %)
y los orgdnicos (4 %). Como se observa en
la tabla 3, estos cafés muestran crecimiento
importante como produccién y participacion
en la oferta mundial. El gréfico 4 detalla que
esta produccién esta concentrada en Brasil,

Vietnam y Colombia. Es importante distin-
guir tres aspectos: (i) la produccién certifica-
da suele tener mds de un sello, por lo tanto
suele estar sobreestimada; (i) 4C es una
certificacion que incluye RAF, UTZ y FLO
(por tantc sus cifras pueden duplicar estas
Ultimas); (i) este mercado incluye a todos
los palses, por ejemplo, Colombia vy Brasil
tiene volimenes de oferta de café fairtrade
superiores que Perd, En términos genera-
les, Perd es el cuarto pals en venta de cafés
certificados.

Tabla 3: Violumen de produccién mundial de cafés con certificacién sostenible (en mies de saces 60 kg)

Exportaciones de café. En el 2015 las ex-
portaciones mundiales de café ascendieron
a 119 440 miles de sacos (60 kg) represen-
tando el 78.9 % del total de café produci-
do y mostrando un crecimiento del 6.7 %.

Brasil NT% 3% 34 4% 38.3% 34.2% 370% 36.0% 352% 33.3% 36.3%
Vignam 13.3% 13.8% 13.9% 14.3% 17.9% 15.6% 18.1% 17.8% 19.0% 16.8%
Colombia 10.2% 6.5% €.3% 6.1% £.2% 6.6% 8.0% 9.0% 9.3% 8.6%
Indanesia 6.3% 7.2% 8.9% 8.5% 1.2% 7% 4% 7% BI% €.6%
India 4.9% 3./% 2.4% 5.4% 4.6% 4.2% 4.3% 4.5% 4.4% 4.4%
Honduras 3.0% 2.6% 2.8% 1% 4.0% 1% 3.0% 3.5% 3.B8% 3.9%
Uganda 36% 3.3% 3.8% 3.6% 35% 3.5% 3.3% 3.7% 3.8% 3.5%
Etlopla 2.5% 2.9% 2.6% 2.9% 36% 3.0% 2.9% 1.9% 2.2% 2.5%
Pend 2.8% 2.5% 2.3% 2.3% 21% 2.6% 2.4% 2.6% 24% 2.5%
Guatemala 3.3% 2.8% 3.0% 2.8% L6% 2.5% 2.1% 2.2% 2.3% 2.3%
Otros 18.4% 17.2% 16.5% 146% 15.1% 14.1% 12.5% 12.0% 1N.5% N.6%
Total 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
Fuente: Internatlonal Coffee Organization

En promedic, de los ultimos 10 afios se ha
exportado el 75% de la produccién mundial
y el 25% restante quedd para el consumo
interno de los principales paises producto-
res (ver tabla 2).

Tabla 2: Evolucién de la produccién y exportacién mundial de café (en miles de sacos 60 kg)

ANO COSECHA | 2007/08 | 2008/09 | 200810 | 200m | 2012 | 201273 | 201304 | 201415 | 201816 | 201617
Tetal 122,93 124064 127783 139800 | 47904 | 48740 | 152130 | M8724 | 151438 | 151624
producckan

Total 94173 05,466 94,645 103,285 | 108,982 | 109,966 | 15.033 | M.G633 119,440
exponacian

% 76.6% 71.2% 74.1% 74.0% 73.7% 73.4% 75.6% 75.3% 78.9%

16 ESTUDIO DE MERCADD DE CAFE PERUANG

Fuente: international Coffee Qrganization

Total produccidn 152130 148,724 151438 100% 1.8%

aC 3933 43672 29% 1.0%

Ut 12165 13,690 9% 12.5%

Falrtrade 7893 9,348 6% 18.4%

Rainforest Allance/SAN 7612 8,706 &% 14.4%

Qrganic 4,421 £704 A% 29.0%
Fuente: 1IC0, ITC (The State of Sustainable Markets 2017

Gréfico 4: Produccidn de café con certificacion sostenible

Produccién de café con certificacién sostenible por paises 2015

{En miles de sacos GO ki)
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4 | Falrtrade [ Qrganic
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Fuante; ITC { The State of sustainabie Markeis 2017
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La produccion certificada como sostenible
no siempre se vende como tal, debido a las
condiciones del mercado nicho y precios
internacionales de referencia. El grafico 5
muestra el caso de café fairtrade: en el 2013
se produjeron 7894 miles de sacos, regis-
trédndose ventas/exportaciones por 2373 mi-

Gréfico 5: Produccién y venta de café fairtrade

les de sacos que representaban 30 % de lo
producido; en el 2014 si bien se incrementd
el volumen producido, los niveles de ventas
solo representaron el 27 %. Es decir, una
cantidad mds alta de produccidon en éreas
certificadas no se condice con mayores vo-
lUmenes de venta.

Produccién vs ventas de café fairtrade a nivel mundial

(En miles de sacos 60 kg)

Y Producclén

Fuenta: FairTrade Intemationel - Scope and Benefls of Falrfrade 20142015

18 ESTUDIO DE MERCADO DE CAFE PERUAND

PRINCIPALES PRODUCTORES Y
EXPORTADORES A NIVEL MUNDIAL

Tal como se ha mencionado, Brasil, Vietnam y Colombia son
los mayores productores de café, asi como también los princi-
pales exportadores. Debemos destacar el mérito de algunos
paises, como por ejemplo Honduras, que con una extension
de algo més de 112 000 m* se encuentra en |a séptima posi-
cion, compitiendo muy de cerca con India, un pais con una
extension 30 veces mayor. Al respecto, Perd posee 425 mil
hectareas para cultivo de café y se ubica en noveno lugar.

La tabla 4 resume ciertos indicadores claves de |la exporta-
cion de café en los ultimos 10 afios. Brasil lidera el ranking
mundial con una participacion de 25 %, seguido de Vietnam
con 22% y Colombia con 10 %. Estos tres paises representan
57% del comercio de café y muestran un crecimiento acumu-
lado entre 16 v 29 % en |a ultima década, sin embargo en &l
tltimo guinquenio, Colombia y Vietnam muestran comporta-
mientos opuestos. Siguen en el ranking Indonesia, Honduras,
Perd y Uganda, con participaciones entre 5.7y 2.9 % y con
crecimiento acumulado entre 29 y 70 %. Paraddjicamente
dentro de o515 mayores exportadores de café se encuentran
Alemania (2.8 %) y Bélgica (2.6 %), dos de los principales pai-
ses importadores de café del mundo; estos dos paises reex-
portan el café importado a otros paises del mercado europeo,

AMBITO MUNDIAL 19



O Imponacidn mundial ge café verde

Poicenlaie Importacion de oeft

15%,

i1,

Tabla 4: Principales paises exportadores mundiales de café (en miles de sacos 60 kg)

Mundo 88,307 | N3.69 10105 116,815 n5236 | 121318 | 1000% | 53% 6.7% 234%
1 Brasi| 24803 | 25062 | 28319 33108 33417 30,398 | 251 -9.0% 21.3% 22.6%
2 | Vietnam 20504 | 28289 | 20900 | 27196 20,99 26513 | 219% 26.3% -6.3% 28.3%
3 | Colombla 10.534 6,592 9,047 10,294 1,852 12216 | 101% 3.1% B5.3% 16.0%
4 | Indonesia 5341 7450 8862 6379 8327 6873 5.7% 17.5% T7% 28.7%
5 | Honduras 3446 5293 4400 4032 4754 5165 4.3% B7% -2.4% 49.9%
6 | Indla 2443 3612 3794 3267 3480 73 34% 196% 15.5% T0.B%
7 Perd 2894 443y 3977 3033 2917 3989 3.3% J6.B% 10.1% 379%
8 | Uganda 261 2817 3837 3525 3631 3510 2.9% -3.9% 24.6% 34.4%
9 | Alemania 2760 3503 3016 3034 2951 3385 2.8% 14.7% -3.4% 227%
10 | Etiopia 2603 3380 28B4 3270 3305 3255 2.7% 1.5% -4.0% 25.1%
1 | Bélgica 1585 3179 200 2659 347 anz 26% 11% -21% 96.4%
12 | Guatemala 3845 3778 3610 3061 3086 3030 2.5% -0.8% 19.8% -21.2%
13 | Nicaragua 1210 1987 1620 1875 1729 1935 1.6% 1.9% -26% 29.9%
4 | Céle divolre | 2000 1366 1320 1145 1087 18569 1.5% .0% 36.0% 1%
15 | China 306 984 1215 1120 1,027 1378 11% 34.1% 39.9% 3496%

20 ESTUDIO DE MERCADO DE CAFE PERUAND

Principales destinos en el ambito mundial

La importacién mundial de café verde (café en grano,
sin tostar ni descafeinar) en la camparia 2016 ascendié
a 117 millones de sacos, experimentando un crecimien-
to de 4.6% con respecto a la campafa anterior. En los
dlitimos 10 afios el crecimiento acumulado fue 21.7% vy la
cantidad promedio de sacos importados correspondio
a 105 millones de sacos al afo.

Como se muestra en la tabla 5, al 2016 cuatro paises
concentraron el 50 % de la importaciones mundiales:
EE.UU. (20 %), Alemania (16%), Italia (8%) y Japdn (6%).
Estos paises presentan un crecimiento acumulado en-
tre 10 y 29 % para la ditima década y luego se encuen-
tran paises como Bélgica, Esparia, Francia, Reino Uni-
do, Canadé y Paises Bajos. Es importante remarcar que
Francia experimentd una caida de 15 % en las importa-
ciones de los Ultimos 10 afios, notdndose que a partir
del afio 2014 vienen disminuyendo sus importaciones;
también podemos sefialar que paises como Reino Uni-
do (36 %), Canada (46.4 %), Rusia (177.2 %), Corea (69.7
%) y Suiza (51.7 %) han experimentado en el mismo pe-
riodo un crecimiento de més del 30 %.

Tabla 5: Principales importadores mundiales de café verde (en miles de sacos 60 kg)

Munda 86,13 1774t 109,274 "o 100,00% 4.60% BE70% 2;?[]9&
1 EE, UL 20223 | 21235 22438 23,618 20.20% 4.40% 11.20% 16.80%
. Alemania 16,997 19,389 18,034 18658 15.90% B2.40% -3.80% 2.80%
3 Halla 7403 BOTS B7ez2 9533 B.10% 3.30% 18.10% 28.80%
4 Japdn B4EG B33 E789 7210 B.20% D10% 14.20% 1.20%
5 Béigica 3100 4751 4251 4750 410% 3.40% 0.00% 53.20%
] Espaha 4167 4257 4337 4383 370% 1.60% 3.00% 5.20%
T Francia 4073 4042 3786 3481 3.00% <2.40% 14.40% -15.00%
8 Reino Unide 2359 2239 2484 3208 270% 13.80% 43.30% 36.00%
9 Canadd 2059 2401 2767 35 280% 860% 25.50% 4b6.40%
10 Paises Bajos 2525 1328 2481 2608 2.20% 210% 896.40% 3.30%
" Rusla 907 1827 2258 2515 210% 9.70% 3760% 177.20%
12 Corea del Sur 1393 1663 2080 2364 200% 10.40% 42.20% 69.70%
13 Sulza 1530 2010 2231 232 200% -0, 20% 15.50% 51.70%
14 Argelia 1980 2105 2137 2305 200% TA40% 8.50% 18.20%
15 Suecia 827 1M 1693 1644 160% 11.20% 1BO% 0.90%
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Estados Unidos domina las importaciones de café en el mundo, segun la
Organizacién Internacional del Café (OIC). Se estima que el consumo per
cdpita en el 2014 fue de 4.5 kilogramos. Tal como se observa en la tabla 6,
tres paises proveen el 65 % del volumen: Brasll (26 %), Colombia (21 %) v
Vietnam (18 %), estos palses han aumentado sus remesas en méas de 30 %
en la dltima década, Les siguen Honduras, Nicaragua, Indonesia, Perd, Gua-
temala y Costa Rica, con particlpaciones entre 5y 2.7 % y con un comporta-
miento diferenciado. Asl mientras Micaragua, Honduras y Perl crecen sig-
nificativamente; México, Costa Rica y Guatemala han disminuido sus envios.

La OIC estimé que el consumo per capita de café en Alemania fue de 6.5 kg
persona en 2015. En los ditimos 10 afios sus Importaciones se han manteni-
do con un promedio de 18 millones de sacos y un crecimlento acumulado
de 9.8 %. Los principales paises proveedores son Brasll (33 %), Vietnam
(26%), Honduras (8.5 %), Colombia (6.1 %), Perd (5 %) y Etiopia (3.5 %). Re-
saltan un incremento iImportante en las exportaciones de algunos de ellos
en los dltimos cinco afios: es el caso de Colombia (170 %), recuperdndose
de la caida de 2008, una situacién parecida de Perl, cuyas exportaciones
cayeron 740 mil sacos entre 2012 y 2015,

Al 2015, la OIC estimé el consumo per capita de café de ltalla en 5.6 kg afio.
En los dltimos diez afios, sus Importaciones han pasado de 7.5 a 9.5 millones
de sacos, con un crecimlento acumulado de 29 %. La preferencla correspon-
de al café robusta, por lo que sus principales proveedores son Brasil (31 %),
Vietnam (22%), India (13 %), Uganda (7.3 %) e Indonesia con una participacién
de 6.5 %. El Perl no figura en la lista de los 10 principales proveedores de
ltalla. En general, con excepcion de Colombia y Guatemala, los proveedores
han aumentado sus envios por encima de 11 %.

La OIC estimé el consumo per cépita japonés en 3.54 kg en el afio 2015.
Japén muestra un crecimiento acumulado de 1.2 % en la Gltima década,
pasando de 6.5 a 7.2 millones de sacos. Los principales proveedores son
Brasll (32 %), Vietnam (23 %), Colombia (15 %), Guatemala (8.6 %) e Indone-
sia (B %). El pais muestra volatilidad en su abastecimiento, paises como Co-
lombia, Etiopla y El Salvador han disminuido sensiblemente sus remesas
en la Ultima década. Al Igual que en ltalla, Perd no se encuentra entre los
principales proveedores de Japdn. Cabe resaltar que Japon es un consu-
midor de café de alta calidad.
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1| Brasi 4663 5082 | 7272 6169 | 26% 15.2% 21.9% 32.3%
2 | Colombin 3744 2726 | 5048 | 49843 | 209% -2.1% B1.3% 32.0%
3 | Vietnam 3,180 4084 | 25681 4572 | 17% 61.6% 2.2% 30BN
4 | Honduras G683 983 8oz 1174 5.0% e ¥0.4% G9.4%
E | Micaragua 435 77 823 1147 4.0% 24.4% BT B% 1E3.6%
6 | Indonesia 1008 1267 1108 1127 4.8% 1.8% 1% 1n.8%
7 | Perd BE3 81z Far: 1070 | 4.5% 50.3% 31.8% 24.0%
8 | Guatermaln 1787 1739 LGS 985 4.2% 15.4% -43.3% 44 5
9 | Costa Rica 764 723 568 633 27% 1A% 12.5% 7.2%
0 | México 120 1465 T4E 62 £4% -24.6% B17% 45 8%
Mundo 16,997 | \aes | 17206 | 8656 | 1W000% | BA% -3.8% 9.8%
1 | Brasil 794 483 | 607 6138 | 32.9% 2.0% 24.5% 2B.0%
£ | Vietnam 3908 | 4763 | 3679 | 4833 | 2508% | 34% 1.5% 23.8%
3 | Henduros B2 16N 1413 1586 | B.5% 12.2% -57% 75.8%
4 | Colombla 1472 418 1,035 1128 | 61% a.0% 170.0% -23.3%
& | Perd 1036 1655 | 914 936 5.0% 2.4% 43 4% BT%
& | Etlopla 579 249 655 G658 3.5% 0.5% -30.6% 13.8%
! | Indonesia 790 840 870 4892 26% -A43.4% -41.4% -J76%
B | India 237 &N 365 485 2.6% 21,6% -5.0% 05.2%
8 | Ugonda 87 By b33 459 2.8% 13.9% A6.4% 24 8%
1% | China 98 424 258 . 1.6% 379% A5.3% 262.3%
Mundo 1403 BO7% | 8798 | 9533 | 1000% | 8.3% 18.1% Z8.8%
1 Brasil 2621 2462 | 2746 | 2846 | 309% | 3% 19.6% 12.4%
2 | Vietham 1,362 1,980 | 1882 2133 | 224% | 13.3% A% 56 %
3 | India 41 11597 1,076 222 | 12.8% 13.6% 21% 29.9%
4 | Uganda 283 465 123 693 13% §,.2% 48, B% 144,6%
5 | Indonesia 326 407 657 G1B 6.5% -5,9% 51.9% BY./%
& | Colombia 412 105 326 384 4.0% 17E6% 264.0% 5.9%
7| Honduras 127 228 280 364 3.8% 29.7% 59.3% 186.7%
8 | Tanzania 749 e 183 223 2.3% 21.9% BE.6% 152.7%
g | Etlopla 124 m 136 138 14% 0.5% 246% 10.8%
W | Guatemala 181 18 126 Nne 12% £.3% -36.8% -34.8%
Mundo 6,486 6,313 T.221 7.2% . | 1000% | Q1% 14, 2% 1.2%
1 Brasil 1,035 2023 | 2333 | 2284 | 3L -2 1% 12.9% 18.5%
4 | Vietnam T4 12682 1,349 1647 | 22.8% 22.0% 30.5% 1221%
3 | Colombla 1221 i) 1292 1102 15.3% 14.7% A6.8% 9.7%
4 | Guatemala 413 483 832 617 BE6% 16.1% 276% 49.5%
& | Indonasia 852 BO3 BHO 580 B.O% -15.9% -27.8% =310
& | Etlopin 480 184 317 308 A3% -2 8% B 1% A70%
7 | Tanzania 100 178 185 207 2.9% 12.3% 1B.7% 06.4%
B Lia 4 1059 Td 98 1.4% 36.9% A00% B143.8%
9 | El Salvador B 14 T4 67 0.9% A0.2% -41.3% -21.7%
1 | Nicaragua 43 82 az &7 0.8% 70.8% B.8% 33.3%

Tabla 6:
Importaciones

de café de EE.UU

de los ditimos 10 afios

Fuentes: Célculos dal CC
basados en estadisticas de
UM Comtrade

Tabla 7:
Importaciones

de café de Alemania,
en los Ultimos 10 afios.

Fuentas: CAlculos del CCI
basados on esadisticas de
UN Comtrade

Tabla B:
Importaciones

de café de ltalia

en los ditimos 10 afios

Fuentes: Cdlculos del CC
Basados on estadisticas da
LM Comtrade

Tabla 9:
Importaciones

de café de Japdn
en los ditimos 10 afios

Fusntes: Catculos dal SOl
basados en astadisticas da
UN Camirade
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BELGICA

-l

El consumo per capita de café de este pais es de 4.3 kg, en la ditima dé-
cada sus importaciones han pasado de 31a 4.7 millones de sacos de café,
un crecimiento acumulado de 53.2 %, el mayor entre los 10 importadores
sobresalientes. Los principales proveedores son Brasil (29 %), Vietnam
(16.6 %), Honduras (7 %), Colombia (6.8 %) y Perd (5.5 %). En este mercado
encontramos marcada variabilidad y crecimiento en las remesas de café.

Tabla 10: Importaciones de café de Bélgica en los dltimos 10 afios

R |00 |20 |20 |0 | 6. | WS | 10550 | Mioe

Mundo 3300 4751 4,593 4,750 W0 4% -002% 532%
1 Brasil G4 1158 1,361 1,363 JB7% 0% 13.8% 10255
2 | Wietnem 370 D67 Bag Fac 16.6% -6 8% -18.3% N3.9%
1 | Honduras &7 415 385 332 Fi0% -5 1% -22.00% 291%
4 | Colombis 315 163 389 324 G.8% 16T 98.5% 2.9%
5 | Pend LEE] a0d 265 2589 5.5% “21% -36.5% 496%
6 | Uganda 108 158 2896 257 5.4% -131% 53.2% 1374%
7| Ademania 25 m 5 150 3.2% 3.8% 35.7% S01.5%
g | China | a7 40 144 30% 196.1% 206590 -
g | India 130 LE] a8 PO 23% 22.0% -16.7% -15.9%
13 | Tenzania 48 a0 &7 L] 2.3% 54 1% 373% 125.5%

Fuenies: Calculos del CCl basados an estedisticas de LN Comtrade

Otras clasificaciones

o segmentaciones de café

La diversidad de cafe existente establece
que sus mercados pueden ser segmenta-
dos de maneras variadas, entre las dos mas
usuales se maneja:

Grupo de calidad

Los cafés son agrupados segun tipo, pais de
procedencia y proceso del grano. La OIC es-
tablece cuatro grupos de café:

Arabigos suaves colombianos: producidos
por Colombia, Kenia y Tanzania.

Arabigos otros suaves. producidos por Boli-
via, Burundi, Costa Rica, Ecuador, El Salvador,
Guatemala, Haiti, Honduras, India, Jamaica,
Malawi, Honduras, Nicaragua, Panama, Papua
Nueva Guinea, Perd, Republica Dominicana,
Rwanda, Venezuela, Zambia y Zimbawe.
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Arabigos brasileros naturales: producidos
por Brasil, Etiopia, Paraguay, Timor-Leste y
Yemen. No son lavados.

Robustas: producidos por Angola, Benin,
Camerun, Congo, Costa de Marfil, Filipinas,
(Gabdén, Ghana, Guinea, Guinea Ecuatorial, In-
donesia, Liberia, Madagascar, Nigeria, Repu-
blica Centroafricana, Republica Democratica
del Congo, Sierra Leona, Sri Lanka, Tailandia,
Togo, Trinidad y Tobago, Uganda y Vietnam.

Esta clasificacion también suele definir el or-
den de precios. Los cafés suaves colombia-
nos son los de mayor valor, seguidos de los
otros suaves y en tercer orden los brasileros
naturales. La menor cotizacién corresponde
siempre a robusta. La tabla 11 detalla la parti-
cipacién de estos cafés en la oferta mundial,
notese la preponderancia de Brasil.

Tabla 11: Produccién mundial de café segun grupo de calidad

I
Suaves colomblanas Otros suaves Brasileros naturales
2013 B.9% 177% 327% 407%
2014 0.8% 17.3% 30.8% 42 1%
2015 10.2% 17.2% 30.9% 41.8%
2016 10.3% 1B.0% 34.9% 35.8%

Fuente: Organizacion internacional del Café

Por su uso en mezclas

Los distintos cafés son mezclados por tostadores
buscando sabores acordes con |los perfiles y pala-
dares de cada pais. Perl es parte de las mezclas de
los grandes tostadores, pero es un café secundario.
En términos generales en este tipo tenemos.

Café primario: café base de la mezcla, dificil de sus-
tituir, con consistencia, volumen vy disponibilidad en
el ano. En este grupo encontramos a Brasil, Colom-
bia y Kenia.

Café secundario: complementario. Café que puede
sustituir en parte o todo el primario para manegjar
mejor el blend. En este grupo encontramos a Peru
y Honduras.

Café terciario: relleno o Profit maker. Café limpio
que no cambia el sabor de la mezcla y puede ser
facilmente sustituible. El principal factor es un costo
mas barato.

Otra clasificacién usual es por el calendario de co-
secha y se encuentran dos grupos. (i) cosecha oc-
tubre — marzo; vy (i) cosecha abril — diciembre. Perl
forma parte del segundo grupo.

Es importante distinguir que los diferenciales de
precios que obtenga Perd en el mercado, estan en
funcién del abastecimiento de cafés cercanos a su
tipo. Por ejemplo, en 2009 el café peruano se ven-
dia a +25.00 por que Colombia no se encontraba
en el mercado. En |a actualidad, con una mayor pro-
duccién de Colombia, esta oferta empuja el precio
del café peruano a la baja.

* Café primarlo; Brasil, Colombia v Kenia

* Café secundarlo: Perd v Honduras

Colendario de cosecha

Cosecha:
octubresmarzo

Cosacha:
gbril-diciembre



NUEVAS TENDENCIAS DE CONSUMO

La evolucidon de la demanda en el mercado mundial de café
para los siguientes cinco afos, se avizora auspiciosa, Segun
los estudios consultados v la expectativa de |os empresarios
encuestados, las expectativas del mercado para café tostado

v molido es de un crecimiento anual del 594 % (TCAC) al
2021,

Las grandes empresas de café en el mercado mundial, como
JDE, Keurig Green Mountain, Nestlé y Starbucks, son las res-
ponsables que el consumo del café siga creciendo. Destaca
el caso de los café solubles, que dada su practicidad en la
preparacion, diversidad de presentaciones y el precio con el
que se comercializan, los convierten en una buena opcidn
para los nuevos consumidores.

El café fresco domina el mercado, al mismo tiempo que el
café instantdneo continda ganando participacién. Los cafés
instantaneos que se disuelven en agua caliente han popula-
rizado marcas como Nescafé, triplicando su oferta desde el
afio 2000; solo en el 2016 esta modalidad de presentacién
alcanzé las 21.5 millones de sacos en demanda, segun el es-
tudio “Mercado Global del café instantdneo” desarrollado por
la consultora Technavio (TECHNAVIO.COM, 2016),
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Asi mismo en el estudio se sefala que los
cafés de especialidad se compran en tien-
das especializadas de productos de alta
calidad, y se estima que el mercado de ca-
fés especiales crezca a un ritmo de 10.23%°
(TCAC) al 2021, Este crecimiento va asocia-
do a la demanda de cafés de alta calidad
gue se va posicionando en los mercados
como Estados Unidos, donde segun la Na-
tional Coffee Association of USA — NCAY, el
59% de consumidores, principalmente en
las nuevas generaciones, busca tener un
café gourmet. Europa registra el mayor con-
sumo de café per cdpita, sin ser especiales
necesariamente, Se estd regqistrando un
cambio de preferencias, segun la Speciaity
Coffee Association of Europa - SCAES, los
europeos estan dispuestos a pagar altos
precios por café de alta calidad, preferen-
cia que se ve reflejada en el incremento de
cafeterias. Mencidn importante es Rusia, el
pais con mayor crecimiento de importacio-
nes en la ultima década (ver tabla 5).

En cuanto a Asia, la mayor demanda de café
no es ajena. Japdn es considerado uno de
los mercados mas sofisticados de cafés de
especialidad. En este pais encontramos
una gran cantidad de maquinas que distri-
buyen productos a base de café ubicadas
las esquinas de las ciudades mads grandes.
Al mismo tiempo, una porcién de mercado
busca calidad en los cafés y expendios que
lo ofrecen. En tanto Corea ha duplicado sus
importaciones de café en la dltima década.

La demanda de cafés certificados esta cre-
ciendo y diversificando desde de |a partici-
pacion de las grandes empresas, Como se
vio en los graficos 4 v 5, la presencia de los
principales paises estaria dando otra dina-
mica a este mercado, situacién que podria
verse reflejada en la fusién de los sellos
UTZ y Rainforest Alliance; y el exceso de
produccidn (oferta) del segmento.

El principal impulsor del crecimiento de la
demanda de café es el segmento conven-
cional, en particular en economias emer-
gentes que estan incorporando al café en
sus habitos. Ademas, mercados maduros
como Europa, Japén y Estados Unidos cre-
cen de manera natural, incorporando nue-
vOs consumidores cada arnio, Asi, los cafés
certificados contindan con un ritmo de cre-
cimiento acelerado, y la conflabilidad de
este segmento establece un nuevo nego-
cio de inspectores y técnicos que trabajan
de soporte en la corriente de sostenibili-
dad en el café,

Para el ITC, en el 2009 el 8% del café ver-
de exportado tenia un tipo de certificacion
sostenible; en el 2016, la participacién en
el mercado de los cafés certificados fue
del 35% y se espera que para el 2021 sea
50%. Como se mostrd en la tabla 3, el se-
llo de mayor crecimiento es 4C y como
se sefiala en el gréfico 5, existe una sa-
turacién en algunas certificaciones como
FairTrade.

2. TCAC - Tasa de crecimiento anual compuesio

3, Glonal Specialty Coffee Shops Market 2017 = 2027 [TECHNAVIOCOM, 2007

4, Natlonal Coffee Drinking Trends 2016 = The NCA Marker Research Serles. Copyright 2016 by The Natlonal Coffee Association os USA Inc
b, CEl Market Imeligence - Ministry of Forelgn affairs: CBl CHannels and Segments: Coffee in Europe
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NUEVOS MERCADOS PARA EL CAFE

La Revision Mundial Anual del Cafe 2017, estudio presentado
por Mintel®, muestra las perspectivas anuales del mercado del
café. El estudio revela que Asla esta jugando un importante
papel en el crecimiento del mercado del café, son cuatro los
mercados asléticos que destacan por un mayor y rapido creci-
miento en el consumo del café durante 10s Ultimos cinco afos:
Indonesia, Turgula, India y Vietnam ha aumentado su consu-
mo en 19.6, 17.5, 15.1 v 14.9 % respectivamente, el potencial de
estos paises alcanza los 1730 millones de habitantes.

De acuerdo a la base de datos global de nuevos productos’,
también elaborado por Mintel, se podria afirmar que el boom
del café en el mercado asiatico ha sido gracias a la innova-
cién de nuevos productos en base a cafée. Durante los afios
201 y 2016, estos se incrementaron en 95 %, versus un 55%
de las innovaciones en productos del té, que hasta el momen-
1o es considerada la bebida tradicional.
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Jonny Forsyth, analista del mercodo de bebidas comenta; "La Industrio global
de café continua con un crecimiento saludabile, gracias a los mercodos asidticos
en particuiar. Asia lene mucho mas potencial de crecimiento porque los
bebedores de té se estan convirtiendo en bebedores de café lentomente. En

el affo 2016, hubleron varias aperturas de establecimientos que ofrecian café
con té, cansiderando que la cultura del té es la principal barrera para el café,

fos productos hibridos de café y té, pueden usarse para tentar a los Nnuevos
consumidores” (Minte! Group Ltd, , 2017)"

La mayer preferencia del mercado asiatico es
café instantdneo, gue domina los anagueles
de los supermercados: el 42 % de |os produc-
tos corresponde a café instantdneo granula-
do, comparado con un 20 % en Europay un 6
% en Norte América. En innovaciones, el café
frio listo para consumir lidera las preferencias
de Asia, en el 2016 el 29 % de los nuevos pro-
ductos en Asia Pacifico fueron de este tipo,
comparado con el 10 % en Europa. Segun
Mintel, en Asia las cdpsulas de café son un
producto incipiente con alta intervencion: alre-
dedor del 13 % de los productos desarrollados
en 2016 fueron cépsulas versus 4 % en 2011

Los expertos de café consideran que la pro-
gresiva incorporacion de cafeterfas a los es-
tilos de vida de Asia aumentard el consumo,
en particular del segmento de calidad. Por
ejemplo en Indonesia’, el 67 % de los consu-
midores adultos, creen que |a calidad del café
es més importante que la practicidad para
hacerlo, el 22 % cree que son conocedores
de café y el 53 % que para ellos es Importan-
te aprender més acerca del café, En Estados
Unidos, quien lidera la tercera parte del mer-
cado mundial y la corriente de establecimien-
los especializados, el 16 % de los bebedores
de café se considera altamente sofisticado.

B, Mintal Group Lid. Registerad Group Ltd. 11 Pilgnm Street, London, ECdv BRN = England. Tiiulo original: Coffes - Global Annual Reviaw
2017 Mintel's Annual Overviews thke a look back at 2016 and provide a detalled overview of tha key Issues faced by key categories
thraugh e vaar Inciuding, a Tull markel overvies, an in-dapth review of the big stones from the year as well as our Torecast for the fulure

of thasa markos

7 Mintel's Global MNew Products Database [GNPD) - The Global Mew Products Database moniors product innovation and retall success in

GG R LRTTYE ,"lr'II.'Hulli]'."ﬂ CODAS Markais, wiaeldwice

B. Texto original. “The giobal coffee Industry continues 1o experance healthy growth, driven by Asien markats [n partdcular. Asia has far
mare growth potentlal as vraditlonally tea drinking consumars are converted siowly but surely Into coffea drnkars, In 2016, there was

plso an Increasing number of coffea launches which blurred the boundaries batween coffee and [ea, A tea-drinking culture 15 the biggest
barrler 1 coffes in Asla, and tea-coffee hybrids can be used Lo tempt consumaers,”

8, De acuerdo al estudio de Mintel, esta investigaciin se basd en la encuasta a 1765 indoneses adullos, proveniantes da las cludades

de Jakarta, Bandung, Surabaya, Yogyakara y Semarang
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EL CAFE PERUANO EN EL MUNDO

Perd es el noveno productor de café y sép-
timo exportador (ver tablas 1y 4). Asimismo,
se encuentra entre los principales abas-
tecedores de tres de los cinco primeros
compradores de café del mundo. En térmi-
nos generales, el café peruano se exporta
en 99%, siendo Perd el pais productor con
menor consumo per capita. Por lo tanto, es-
tamos afectos a la volatilidad del mercado
internacional, que esta regido por las fluc-
tuaciones de |a oferta.
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La tabla 12 detalla la posicidén peruana en los
principales mercados que abastece. Con ex-
cepcion de Canada, Beélgica v Alemania, la
importancia de los mercades de destino es
mayor para Perd que para el mercado. Por
ejemplo, para Estados Unidos, nuestro prin-
cipal destino, somos el séptimo abastecedor,
Nétese la volatilidad de las tasas de creci-
miento, en casi todos los casos negativas en
el Ultimo quinguenio, efecto de la roya que
nos hizo retroceder en varios mercados y po-
sitivas para el Ultimo afo.

Tabla 12: Posicion de Perl en el mercado mundial de café segdn volimen comercializado
(en miles de sacos de 60kq)

i | esTaDOS 23618 2015-2016 (4.4%) 1070 Tmo (45%) | o (272%) 2015-2016 (50.3%)
UNIDGS 2012-2016 (1.2%) 2012-2016 (31.6%)
2 | ALEMANIA 18,656 2015-2016 (B.4%) 936 St0(5.0%) | 2do (247%) | 20152016 (2.4%)
2012-2016 |3 8% 2012-2016 [-43.4%)
3 | BELGICA 4750 2015-2016 (3.4%) 259 Sto (5.5% | 3ro (9.8%) 2015-2016 (-2.1%)
2012-2016 (-0.02%) 20122016 (-36.5%|
4 | suECIA 1,844 2015-2016 (11.9%) 220 Jdo (119% | 4to (47%) 2015-2016 (151%)
2012-2016 (7.8%) 2012-2016 (23.5%)
5 | CANADA 3,015 2015-2016 (B.E%) 177 Mo [5.9%) | 5o (4.0%) 2015-2016 (11%)
2012-2016 (25.5%) 2012-2016 (-1.6%)
& | COREA 2364 2015-2016 (10.4% | 151 Mo (E4%) | Bo (3.8%) 2015-2016 (-15.3%)
2012-2016 (42.2%) 2012-2016 (16%)
7 | coLommia | 197 2015-2016 (77.1%) 163 o (827% | 7me 37% 2015-2016 (182 .4%)
2012-2016 (-80.8%) 2012-2016 (62.6%)
8 | ITALIA 9,533 2015-2016 (3.3%) 99 17 [1.0%) By [2.3%) 2015-2016 (31.8%)
2012-2016 (181%) 2012-2016 (-4.£%)
g | MEXICO 969 2015-2016 (417%) | 29 S50(3.0% | 9no(3.2%) 2015-2016 (44.0%)
2012-2015 (889%) 2012.2016 (5848%)
10 | FRANCIA 3,461 2015-2016 [-2.4%) | 160 Tmo (46%) | 10me(30%) | 2015.2016 (60.4%)
2012-2016 (-14.4%) 20122016 (- 78%)

Fuente: Calculas del CCl basados an estadisticas del UN Comrade

» Crecimiento Destinog = Se reflere 8 18 variacidn de los voldmenes Importados a nivel mundial

« Posicidn Perd = Se refiere al ranking de Perd en dicho mercado de desting,

« Importancta para Perd = Se reflere al ranking del mercado de destino en las exporaciones peruanas.
«Crecimienie Perd = Se reéfiere 8 la varlacidn delos valdmenes exponados a dicho mercado de desting

La oferta peruana es variada: encontramos
cafés convencionales, certificados y espe-
ciales de calidad. Esta diversidad propicia
gue el mercado peruano tenga empresas
locales, empresas multinacionales y coope-
rativas, todas compitiendo en los distintos

segmentos de mercado. A diferencia del res-
to de paises del grupo de los 10 primeros, |a
produccion peruana muestra un comporta-
miento errdtico, de ahi la sustitucion de otros
paises ante |a falta de produccidn peruana
efecto de la roya.
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Situacion productiva del Perd

Produccion nacional y zonas productivas
Perd produce café exclusivamente de la es-
pecie ardbica, para Agriconsult el 70 % es va-
riedad Typica, 20 % Caturra y el 10 % a otras
variedades. Es sembrado exclusivamente en
la ceja de selva, preferentemente en allu-
ras superiores a los 800 m s. n. m. Como en
otros paises de la regién, la produccién estd
concentrada en pequefios productores que
en promedio poseen entre dos y tres hecté-
reas, una parte de ellos se agrupa en asocia-
ciones con la finalidad de obtener beneficios
CoOmo mejores precios, servicios poscosecha
Yy acceso a mercados, estas asociaciones
pueden comercializar el café directamente o
a traves de traders.

En el acumulado de los Gltimos 10 afios el
drea sembrada crecié en 32 %, experimen-
tando una calda en el 2013, cuando por efec-
to de la roya se redujé 5 %. En cuanto al érea
cosechada, el crecimiento de los dltimos 10
arios fue 34 %. Pese a estos aumentos en el
area, la produccion solo ha crecido en 3 %,
en la ultima década, es decir, la décima par-
te de lo que crecid el drea. Esto debido al
bajo rendimiento que se posee: 13qg/ha., asi
entre los principales problemas de manejo
se tiene las pobres prdcticas de cultivo, as/
como una limitada fertilizacion.
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La produccidon nacional entre los afios 2012
y 2014, experimenté una caida promedio de
33 % anual, producto del ataque de la roya.
El pais también fue afectado, asi como otros
paises de la regidn, infestando cerca del 40
% del grea plantada. Sin embargo, la infes-
tacién ha sido reducida al 20 % del drea, ya
que buena parte de productores esta finan-
ciando el cambio de las plantas afectadas,
los mas afectados fueron sin duda los pro-
ductores de las zonas bajas.

Por su parte el Estado, con miras a mejorar
la productividad de la produccién del café
en el pals y tras el ataque de la roya, en el
2013 iImplementd un programa para renovar
80 000 ha de cafes, previsto terminar en
cuatro afios, ademas de ello ha incentivado
el financiamiento a tasas bajas a través de
Agrobanco.

Durante el 2016, la produccién fue de 4.2 mi-
llones de sacos de café de 60 kg creciendo
un 37 % con respecto al 2015, Para el 2017 se
proyecta una produccién de 4.5 millones de
sacos, cifra que se ha ajustado a la proyec-
clén previa de 5 millones.

Gréfico B: Produccién nacional de café de los dlitimos 10 afios

Produccién nacional de café
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Segun datos del Ministerio de Agricultura vy
Riego — MINAGRI, las principales regiones
productoras de café en el Perl son San
Martin (33 %), Cajamarca (18 %), Junin (16 %)
y Amazonas (14 %). Esta participacién ha ex-
perimentado cambios a través del tiempo, en
el afio 2000 la distribucién de la produccion
era: Junin (31 %), San Martin (13.1 %), ese mis-

mo afio la produccién era 3.1 millones de sa-
cos, 32 % menos que la produccidn del 2015,
Sin embargo en términos de superficie (has)
San Martin mantiene 89.5 mil has y Junin
78.3 mil has, radicando la diferencia en los
rendimientos promedios obtenidos en los dl-
timos afios, que alcanzaron los 2011 gg/ha v
13.89 qqg/ha respectivamente,
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Gréfico 7: Produccién nacional por departamento (miles de sacos de 60 kg)

Produccion nacional de café por departamento
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Consumo: El Peru tiene una poblacion de
30 millones de habitantes, cuyo CONsumo
per cépita anual es de 650 g., frente a los
2 Kg de consumo per capita en Colombia
v casi 4 kg en Brasil, de acuerdo al reporte
de la USDA", los peruanos son consumido-
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Fuente: Minagri

representa el /5% del consumo interno de
café. No obstante el patrén de consumo es-
taria variando, el consumidor urbano esta
cambiando el café instantdneo por café tos-
tado, acercando el consumo per cépita a 1
kg anual, este segmento es aln minoritario.

EXPORTACIONES PERUANAS
DE CAFE EN LOS ULTIMOS 10 ANOS

El 62 % de las exportaciones peruanas estan centradas en tres
paises: Estados Unidos (27 %), Alemania (25 %) y Bélgica (10
%), que muestran un comportamiento creciente y constante.
En términos agregados, la exportacién peruana de café ma-
nifiesta un proceso de desconcentracion, con el crecimiento
de nuevos mercados como Canadd, Corea, México v Francia.
Fuera del cuadro, paises como Egipto, India y Rusia muestran
crecimientos explosivos en su demanda de café peruano.

Tabla 13: Exportaciones de café peruano en los dltimos 10 afics

res p Finc |33| mente de café in StﬂﬂtéﬁEU, que Mundo 2,894 4,438 2917 3.989 100.0% J6.8% 101% 371.9%
1 Estados Unidos | 879 728 10 10B4 214% 2d.7% 48.8% 23.3%
2 Alemania 94 1484 839 B4 247% 17.3% 337% 6%
3 Bélgica 258 598 37 391 9.8% 23.5% 34.5% 51.5%
4 Suecla 131 156 157 189 4.7% 20.3% 21.2% 44.2%
8 Canadé 89 148 144 158 4.0% 9.6% 5.9% 77.8%
& Corea 93 140 172 151 3.8% 12.3% 7.8% B1.0%
7 Colombia 17 506 36 4y 37% 304.9% 70.9% 751.9%
8 Italia 41 107 60 133 3.3% 1207% 241% 2266%
9 Méxlco 12 15 74 129 3.2% 73.0% 753.0% 1020.0%
10 Francla 43 = 89 18 3.0% 32.9% 25.8% 71.8%
10. USDA Forelgn Agricultural Service = Gain report = Global Agricultural Information Network - 2017 Fuente: USDA Foreign Agricultural Service - Gain Repon - Giobal Agricultural Information Matwark
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Gréfico B: Ventana de las exportaciones peruanas

Exportacién mensual y anual
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Fuente: USDA Foreign Agricultural Service = Gain Report - Global Agricultural information Metwork
El gréafico 8 muestra la ventana comercial abril - mayo y se extiende hasta diciembre

de las exportaciones de café. Se puede - enero, alcanzando su pico entre los meses
apreciar claramente que esta se inicia en de julio - agosto hasta octubre - noviembre.
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Grafico 9: Exportaciones segun categoeria de exportador (Valor FOB USD)
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Fuernte: Sunat-Aduanas

Las exportadoras de café se pueden agrupar
en tres categorias: empresas multinacionales,
EMpresas peruanas y organizaciones de pro-
ductores. Como se cbserva en los graficos 9
y 10, las performance de estos grupos varian
segun el analisis gue se haga.

Mulinacional Organizaclidn productores

En términos de valor, hasta el afio 201 las
empresas nacionales lideraban el mercado
domeéstico. Para el 2016, las empresas multi-
nacionales y organizaciones de productores
han aumentado su participacidn, llegando las
primeras a superar a las empresas locales,
Actualmente se tiene una oferta de 40 % de la
empresa nacional, 40 % empresa multinacio-
nal y 20 % de organizacién de productores.
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Gréafico10: Exportaciones segln categoria de exportador (volumen guintales)

Exportacién segun categoria de exportador
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En cuanto al precio de exportacién, los mas
altos los obtuvieron las organizaciones de pro-
ductores. Agqul el efecto del comercio justo v
la venta de FTO (fairtrade organico) influye
en elevar hasta US$ 50 el precio para parte
importante del segmento, ello sin contar el di-
ferencial por calidad. Ejemplo de esto es que
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el precio maés alto alcanzado por las organiza-
ciones de productores fue en el 2011 con 29
USD/QQ. En cuanto al precio recibido por las
empresas y las multinacionales, se ha mante-
nido pargjo, salvo en el 2013 que el precio al-
canzado por las multinacionales fue el menor
reportado en los Uditimos 10 afios (USD/QQ 135),

Grafico 11: Precio promedio (USD/QQ) de exportacion segln categoria de exportador

Precio promedio de exportacién
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La tabla 14 presenta los principales destinos
de exportacién segln tipo de empresa, Es-
tados, Alemania y Bélgica son |os principales
destinos en todos los casos. Las empresas,
tanto nacionales como extranjeras, muestran
un abanico variado de destinos que incluye

Organizacidn productores

Fuenie: sunal-Aduanas

palses emergentes como Corea, India y Me-
Xico, en tanto, las organizaciones de produc-
tores estén concentrados en Estados Unidos,
Europa y Japdn, mercados con mayor nivel
de maduracion.

Tabla 14: Principales destinos segun tipo de exportador.

1* Eswados Unidos Alemania Estados Unidos
P Alemania Estadeos Unidos Alemania

3 Bélgica Colombia Bélgica

4 Corea del Sur Bélgica Suecla

5 Francla México Canpdé

< [atia Suecla Relng Unido

g Canadd Canadé Holanda

B Relno Unido Italin Francia

9 Suecia India Japdén

10° Holanda Corea del Sur Iranda

Fuente: Sunat-Adunnas
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Tabla 15: Relacién de exportadores de café peruano

Riank
Walor FOBS) Cantidad Promadio. | esor FOEM) Canticad Promedio
Sacos GOkg FOB %100 Satos 60kg FOB 31303
lotal general 50,203,240 478208 1ha JB BAY A1 4. 088000 61 10000% | 48.20%
1 FERALES HUWMMCARLIMA SAC 150,307,304 BINEO0S 132 180665388 BE6,564 136 £1.30% A%
EMPRE’SAS EXPnRTADGRAs 4 CHAM AGRO PERU S0 C 43 236,878 446,395 151 26,5804 512452 ] 12 80% 126%
3 COMPAA NTERMNACIONAL 24454 268 134,085 132 PR FLANLF) 428504 e 10500 d40%
En la tabla 15 se aprecia el ranking general de los exportado- DL CANE SOCETD
res de café peruano en el periodo 2015 — 2016, el valor FOB a4 | PROCESADORA DEL SURSA AMBIBIE | 210820 Yot 61,8541 206,401 162 230% | 4m
exportado, asi como la cantidad de sacos vy el precio prome- B | COOPERATMVA DE SERCOS MULTPLES JE4805N | 104,825 102 aga47832 | wooen 188 420% | e
dio vendido. Es posible concluir; CENFROCAFE PERL
2] LIS DREYFUS COMBANY PERL SHL i,538, 486 4,054 145 36,380,521 'H4,33d 153 4. 50% TraW
Lg Empresa Perales Huancaruna SA{: as a| prm CEDEt expor- 7 HYIC EXPORTACIONES SAC 33,281 098 Haara 180 3497181 =Fab L 4 4 B0% 5%
taﬁnr dE‘ café ﬂeruaﬂﬂ. Er} 2015 Expﬂrté EDD m” 53{:95, con -] CAFETALERN AMSAICINICA, Sl 22187452 15,421 158 32 489054 L5 159 440 2 3%
una participacion del 21.3 %, creciendo 3 % respecto al afio B i SETMAALE. | o e A il i R Ko
Enterrﬂr. En Cuaﬁtﬂ E‘l DFECED FDE Efﬂaﬂzadﬂ an Et ED-'IE fUE dE i COOPERATI, L SERACICS MULTIPLES AR A4E Ll L 203 1547 EET 61,5596 195 1.50% LT
$ 136/QQ, frente a los $139/QQ del 2015. Bt e
1 PROMNATLIR 540 W O% 654 68,11 164 15,073,389 HO,5659 e 2 00%, 18%
. 12 COOPERATIVA AGRARA NORANDIND LTI BI3LE3 8,582 08 k&, 937 830 55,514 194 140, 2t
La segunda empresa es Olam Agro Perd (antes QOutspan : — : :

X i 13 EXPURTADCIA ROMEX S, 4,256,605 24,104 136 2 659,963 Gi5, 681 148 1.B0% F
PEFU]' con una partlchaclﬁn de 125 % en 2{}16 Exper[menté W ASOCINCION DE FRODUCTORES 4,502 055 18198 il o, 814,50 243N 1 0700 589%
un crecimiento de 126 % respecto al 2015, exportando 500 g i S v R e o
mil sacos y con un precio FOB de $ 13VQQ, menor en US$ ' | CAFEMONTEVERDE BRL 2812757 10,899 201 6,639.013 27,237 88 orox | 150%

20 que en 2015,
Fuentes: Calculos del CCI basados en estadisticas de UN Comirade

La tercera empresa es la Compafiia Internacional del Café -

COINCA, que crecid en 220 % con respecto al afio 2015, ex-

portando 400 mil sacos y logrando precios de $145/QQ frente
a los $132/QQ del afio anterior.
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La primera organizacién de productores del
ranking se encuentra en el quinto lugar, y
corresponde a la Cooperativa de Servicios
Mdltiples CENFROCAFE Perd. Tuvo un creci-
miento del 63 % con respecto al afio pasado
y exporté 170 mil de sacos. El precic prome-
dio que obtuvo en el 2016 fue de $188/QQ
frente a los $192/QQ alcanzados en el 2015.

En el 2016 encontramos una oferta segmen-
tada arriba y dispersa abajo: 162 empresas
exportaron café, 41 millones de sacos por
US$ 767 millones, de ellas:

. Solo 9 superan superan los 100 mil sacos, vy
exportan més de US$ 20 millones.

» Solo 4 embarcan entre 80 mil v 100 mil sa-
cos, exportan entre US$ 10 y US$ 12 millo-
nes.

- 47 envian entre 5 mil y 30 mil sacos con
valores entre US$ 1.2 y US$ 27 millones.

- 50 realizan ventas entre mil y 5mil sacos,
entre US$ 215 mil y US$ 11 millones.

» 52 realizan ventas menores a 1 mil sacos
por montos menores a US$ 215 mil.

EL CAFE PERUANO EN EL MUNDO 43



Empresas nacionales

El grafico 12 muestra las principales empre-
sa8s nacionales exportadoras de café. Pera-
les Huancaruna mantiene el liderazgo de la
categoria en los dltimos 10 afios, al exportar
el 50 % de este grupo, con una leve baja res-
pecto al anfo anterior. Lejanamente le sigue
HV.C. Exportaciones S.A.C. con una partici-
pacion de 1.77 % y con un crecimiento de

473 % en los Ultimos 10 afios. El tercer lugar
corresponde a Comercio & CIA S.A. conuna
participaciéon de 785 % y tendencia decre-
ciente, Pronatur esté en el cuarto puesto de
la categoria, su participacion es del 5.58 %.
Empresas como Exportadora Romex, Export
Import Candres y Coffee Green han experi-
mentado un crecimiento de mas del 100 %
en el ultimo afio.

Gréfico 12: Exportaciones de las principales empresas nacionales de los dltimos 10 afios

Exportaciones de las principales empresas nacionales

{En miles de sacos &0 kg)

Empresas multinacionales

Cinco empresas en total, entre las cuales
la principal es Outspan Perd (Grupo Olam),
con una participacion del 33.46% en su ca-
tegoria. En el 2016 tuvo un crecimiento de
112.96% con respecto al 2015 y su crecimien-
to en los dltimos 10 afios fue de 290%. La se-
gunda multinacional es CIA Internacional del
Café (Grupo Neumann) con una participacion

del 24% en el 2016 y un crecimiento de 102 %
con respecto al afio anterior, en los Ultimos 10
anos su crecimiento fue solo del 51%. Proce-
sadora del Sur (Grupo Volcafe) es la tercera
en la lista con una participacion de 1839 % vy
un crecimiento del 27% en el 2016. Cafetalera
Amazonica pertenece al grupo ECOM y Louis
Dreyfuss a su holding. En total, estas empre-
sas exportan mas de 200 mil sacos al afio.

Grafico 13: Exportaciones de las principales multinacionales de los Ultimos 10 afios

Exportaciones de las principales empresas multinacionales
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Organizaciones de productores

Més de 100 organizaciones de productores
exportan café peruano. Cenfrocafé Perl es
lider en el segmento con una participacion
del 2113 %, su crecimiento ha sido de 42.89
% en el 2016 y ha multiplicado por 20 sus
exportaciones. La cooperativa Norandino
ocupa el segundo lugar con una participa-
cién del 7.49 %, experimentd un crecimiento
del 103.88 % en el 2016, y registra envios
desde el 2013. En tercer lugar se encuentra

la Cooperativa Sol & Café con una partici-
pacién del 745 %, en e| 2016 experimentd
un crecimiento del 23.42 %, y entre el 2012
y el 2016 su crecimientc fue de 115 %, esta
cooperativa inicid sus envios en el 201
Otra cooperativa que recientemente empe-
z6 sus envios fue la Cooperativa Agroeco-
|6gica Industrial Juan Santos Atahualpa en
2013, cuya participacién es del 377 %, su
crecimiento en el dltimo afio fue de 30.95 %.

Gréfico 14: Exportaciones de las principales organizaciones de productores de los dltimos 10 afios.

Exportaciones de las principales organizaciones de productores

{En miles de sacos 60 kgl

1B 10K
1800 Q00
1400 Qe
1200 Q00
1000 Q0
EO Q0
B0 Q0L
A0 Q0 =

00 Q0 oy

20048

2012 <013

Cenfrocale  Cooperathva Cooperathva Cooperallva
Peru MNoranding Sal & Café Jusn Santos
Alahualpa

46 ESTUDIO DE MERCADD DE CAFE PERUAND

Fuente: Sunat-Aduanas

Caracteristicas de la oferta
exportable de café peruano

Las exportaciones de café peruano tienen la
misma segmentacion que el café mundial, en
tanto se exporta café convencional, certifica-
do y de especialidad. En el caso del café con-
vencional, las exportaciones en el 2016 fue-
ron 3.6 millones de sacos de 60 kg., los que
representan el 88.87 % de las exportaciones
totales de café. Este tipo tuvo una variacion
del 51% con respecto al afio anterior. El precio

Tabla 16: Exportaciones de café peruano segun tipo.

promedio pagado por el quintal (QQ) fue de
$159/QQ, frente al $171/QQ del afio anterior.

Con respecto a los cafés certificados (Orgéni-
cos, SPP, FairTfrade y RainForest Alliance, en-
tre otros); las exportaciones en el 2016 fueron
de 450 mil sacos, con una participacién del
113 % del total y mostrando un crecimiento
del 16.3 % en relacion al 2015. El precio pro-
medio pagado en el 2016 por quintal (QQ) fue
de $ 176, en 2015 este precio fue $193/QQ.

Café convencional

Estados Unidos, Alemania y Belgica concen-
tran el 60 % de las compras de cafeé conven-
cional, con una demanda creciente de mas
de 25 % en el ditimo afo. Les siguen Suecia,
Colombia, Canadé y México. Considerando
el efecto rebote post roya de |os afios 2015 y
2016, el analisis de este segmento se limita a
una demanda diversificada, que incluye des

TIPO DE | Par % | var%
CERTIFICACION Valar FOB[S) Cantidad Promedio Valor FOBIS) | Cantidad Promedic
Sacos 60kg | FOB $/QG Sacos 60kg | FOB Q0
COMVENCIONAL | 478 B39 768 | 23924972 T 668 505 758 | 3 64 185 158 B9 0,51
CERTIFICADO 91 563 472 389 247 193 98 337 654 452 516 76 1l 016
Total general 570203240 | 2782219 176 766 B43 412 | 4 0BB 7N 181 1.00 046
Fuante: SUNAT Infote

tinos de alto crecimientoc como Corea, Rusia,
Nueva Zelanda e India, aungue en volime-
nes aun modestos. Es importante remarcar
qgue el principal negocio del café peruano es
convencional y que este incluye varios cafés
que siendo certificados no se pueden ven-
der como tales y tienen que ser vendidos al
mercado de grandes volimenes.,
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Tabla 17: Principales paises compradores de café peruano convencional.

Ranking Part. % Var %
Walor FOBE) Cantidad Promesdio Valor FOB) Cantidad Promedio
Sacos B0kg | FOB Q0 Saces 60kg | FOSS0G

Total general 4786359768 | 2392972 LFA 668,505,768 | 3614165 159 404.0% | B1.O0%
1 Estados Unidos 116,834 068 545,449 177 185,317,305 546,361 el 1058% | 73.2%
2 Alemania 138,544 665 | 714591 Ba 172,026,00 BB4 BT 60 W000% | 252%
3 Bélgica 45028893 241,390 e 68113564 335, 991 B2 376% 39.2%
i Suecia 30,785,586 142,343 75 35832943 M.367 Bh 18.2% 20.4%
b Calarmiia 2987105 34,944 63 9,364,727 151,060 49 16.9% 332.3%
L5 Canadd 27628810 L FA-F 4 184 30,592,652 44,036 kFl: 15.8% £0.0%
7 Ménice 5,732,369 48,323 127 16,743,434 137,925 07 15.4% 185.4%
8 Corea 3,236,815 164,031 ar 24,096,571 135,249 a4 151% A75%
2 Halla 10,363 815 54,256 155 24,348,081 132,331 139 14.8% 143.9%
10 Francia 15,037,769 B0453 157 22,223 385 19,334 57 13.3% 48 3%
i Relno Unido 12,34 031 54,181 84 17,594 370 79,586 1w 8.9% 46.9%
12 Holarda 5648278 247053 63 12,827,966 B 448 g 70% 130.8%
13 India 3,256,035 42633 BH 4 8%
14 Rusia 1747227 8,242 4 5612242 3219 27 3% 254.0%
15 Japdn 5431445 24,726 e 5670442 7322 67 31% 10.5%
16 Australia 4,300,5% 17,987 185 581127 26,920 i 3.0% 459.7'%
7 Grecla 3648523 20584 135 4.662,070 25268 42 2 B% 228%
'H Espafia 2643574 17400 128 4,383 970 26148 135 2.8% a4, 5%
19 R. Dominicana 4 14178 24955 103 2235739 22,282 75 2.5% A07%
20 Egipto 550N 5403 78 4,879,935 21363 03 2.4% 295.4%
21 Panamd 17396809 10,818 15k 3,783,451 20519 43 2.3% 89.7%
22 Costa Rica 324838 1547 175 837,886 7405 B OB TR
23 GCinamarca Q7164 4 068 180 1609729 7035 kFje! 0B% F2.9%
24 Irlanda 190000 [ 188 17205634 6957 8Y OE% B.7%
a5 Mueva Zelandy 1033329 3156 240 1,686,320 &,064 209 0% 892.2%
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Café de especialidad o alta calidad
Este segmento es dificil de identificar, ya que
tanto un café convencional como un café
certificado pueden ser de alta calidad. Una
primera aproximacién ha sido elaborada por
la Camara, a partir del andlisis de dispersién
de precios. El cuadro 18 adelanta resultados
preliminares que aun estan en revision. Se
observa que en el 2013 este segmento ex-
portd 34 mil sacos, con una participacién de
0.9 %, considerando que fue el afio de la
roya, este valor podria estar subestimado. Al
2014, las exportaciones aumentaron cuatro
veces, pasando a 144 mil sacos, dato que es-
taria sobreestimado a partir de la sequia en
Brasil gue elevd sustancialmente los precios
de café en la primera parte del afio, dando
precios de alta calidad a embarqgues regula-
res. En 2015, un afio mas regular, el volumen
estimado fue 78 mil sacos, con una participa-

cién de 2.6 %; mientras que para el 2016 se
aumentd a 96 mil sacos y una participacion
de 2.4 %, y hasta agosto se reportan 108 mil
$acos.

Estas estimaciones preliminares dan cuenta
gue los cafés de especialidad son exporta-
dos por todos los tipos de empresa: las or-
ganizaciones de productores envian entre
50 y 65 % del segmento, en tanto empresas
nacionales y multinacionales entre 15y 20 %
cada grupo. Podemos concluir que este seg-
mento viene creciendo, siendo empujado
por todos los actores de |a cadena. Como se
verd mdas adelante, los principales compra-
dores entrevistados sefialan que la calidad
v consistencia deben ser el foco de trabajo
en Perd, ya que existe reconocimiento pero
también expectativa a que el pals provea so-
lidez en relacién a estos puntos.

Tabla 1B: Café de especialidad o alta calidad exportado por Perd.

2013 34 308.64 0.9%
2014 144 92373 4.7%
2015 78 46073 26%
2016 95865.68 2.4%
2017 (hasta agosta) 108 608.06 ND

Fuente: Cdmara Peruana de Café v Cacao
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Cafés sostenibles y/o certificados

dos de Bélgica (11.3 %), Reino Unido (5.6 %),

El segmento de cafés sostenibles certifica- Y Canada (4.3 %), Suecia (3.7 %) y Holanda

dos alcanzd los 450 mil sacos en el 2016.
Tal como se aprecia en la tabla 18, el precio
promedio fue US$ 176 quintal, precio menor
en 10 % que el del 2015. Los principales pal-
ses en este segmento son Estados Unidos y
Alemania, quienes compran el 65 %, sequi-

(3.3 %), todos paises que compran mas 15 mil
sacos al afo. En este segmento, los principa-
les compradores son las empresas Hamburg
Coffee y Sustainable Harvest quienes enfo-
can su compra en los cafés fairtrade.

Tabla 19: Principales paises compraderes de café certificade peruano

: » ParL % war %
Valar FOB[E) | Cantidad Promedio Valar FOB(%) | Cantidad Bromedic
Sacos BG0kg | FOE 500 Sarms G0k DB 200

Total general 91,563,472 389247 183 9B, 337654 | 4525 176 100.00% | 16.30%
1 Estados 27156,089 116,297 188 33055042 | 149159 177 I300% | 2600%

Umictas
2 Alarmania 25,531,961 133 1/ 30,916,330 145677 B2 32.20% 28800%
3 Béigica 13734,041 53,758 203 10867725 51,038 172 1.30% 510%
4 Reino Unida 3,835,831 17667 168 5671,933 2534 180 5.60% 42.30%
0 Canadsd 4158 8585 17000 189 4,794 430 Ry 186 £ 30% 1510%
& Suecia 6.725175 25512 195 3,665,49 16733 210 1.70% -34.40%
7 Paises Bajos 2048 804 10127 154 3283005 15,004 188 3.30% 4B 20%
8 Francia 2130832 8,041 206 1389832 5,596 194 120% -30.40%
9 Grecia 572,096 3104 142 0.70%
10 iz 2382 2,990 &1 0.70%
fl Esparia 208189 953 e 548,412 2,758 136 0B0% 189.30%
i2 México 1.50713 9,585 155 445,806 2897 138 0.60% -11.90%
3 Japdn 481,273 1,582 237 4981149 2372 2 0.50% B0.00%
1 Ausiralia 470,848 1,888 185 490,01 2,251 188 0.50% 1850%
15 Irlanda 921,794 3,789 183 468168 1897 184 040% -49.90%
% Bulgaria 207998 1,035 154 0.20%
17 Finlandia 228,838 910 193 0.20%
18 talia 575,564 3,243 134 122,400 673 142 Q0% -T930%
= Linamarca 308328 107 665 104172 B55 122 D10% -A4080%
20 Rusia 154,319 633 187 Q0%
2 Emiratos 130,957 633 159 010%

Arabes Unidos
22 Mueva Zelanda | 11,820 48 183 127444 501 19 Q0% 9358.10%
23 Moruega 445,154 208 218 144,959 £97 260 O0% -75.40%
24 Panaima 19 2893 20 160 59366 J2E 162 D1C0% G4 A%
25 Estonia 72,475 36 176 Q10%
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Fuente: SUNAT-Infatec

PRINCIPALES MERCADOS
Y EMPRESAS IMPORTADORAS DE CAFE

PERUANO

Preferencias arancelarias. En base a los mercados importa-
dores de café peruano, se realizd una busqueda de los aran-
celes que aplican para Perd. Se utilizd el Sistema Integrado
de Informacidn de Comercio Exterior (SICEX) para los merca-
dos que estan dentro de alguna preferencia arancelaria gra-
cias a algun acuerdo firmado con el Perd y se recurrid al sitio

web "MARKET ACCESS MAP" para aguellos mercados que
no estan considerados en los acuerdos firmados. La tabla 20

muestra esos resultados.

Tabla 20: Preferencias arancelarias que posee el Perl con paises con potencial comercial

1415 348

14708

4.8

0%

Japdn 737747

Canada 1192 057 416160 2185 4 0%
Espafa 986 779 5332.80 141.864 A3 0%
Australla 452 B32 155137 223784 15 0%
Repdblica Checa | 364 B0OS5 107092 261163 12 0%
Finlandia 285 2B3 132977 154.478 1 0%
Malasla 206 683 1518.57 104,346 07 0%
Noruega 189 325 703.25 206.398 0.6 0%
Marruecos 83 408 65262 109732 0.3 10%
Jordania 67 658 344 23 150,693 0.2 20%
Libano 62 926 413.23 16746 0.2 5%
Singapur 61802 239.30 19€.001 02 0%
Sirla 40 BOB 300.33 10417 01 %
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Se puede observar en la informacién consul-
tada que el Perl posee preferencias aran-
celarias con todos |os destinos que poseen
maés del 0.6 % del mercado mundial de café.
Quiza serfa una estrategia interesante, desa-
rrollar el mercado con aquellos destinos con
los gue aun no se ha logrado algun acuerdo.

Principales empresas compradoras
de café peruano

Dentro de la comercializacion de café perua-
no, es necesario identificar a aquellas em-
presas gue son sus consumidoras. Asl pues
de acuerdo a la data revisada, se ha encon-
trado informacién con respecto a las princi-
pales empresas compradoras de café, Sin
embargo, pese a que se estd sistematizando

la Informacion existente, existe un 29.4 % de
las exportaciones en las que no se identifica
a queé empresa estan siendo enviadas.

El principal comprador identificado con un
4 % de participacién es Koninklijke Douwe
Egberts BV, que en el 2016 comprd 160 mil
sacos pagando un precio promedio de $15V
QQ. La segunda empresa importante es
Hamburg Coffee Company - HACOFCO, que
comprd 140 mil de sacos, alcanzando pre-
cios de $150/QQ. Una de las empresas que
pagd el mayor precio promedio en el 2016
fue Sustainable Harvest Coffee que pagé
$183/QQ frente a los $206/QQ que pagd en
el 2015, en ese aflo ademas comprd un poco
més de 32 mil sacos de café.

Tabla 21: Principales empresas compradoras de café peruano a nivel mundial

AT B Ll F'ﬂr‘-._ o
Valor FOB(S) | Cantidad Promedic | Valor FOB(S) | Cantidad Promedic
Sacos B0kg | FOB £/Q0 Sacos FOB /G
60kg

Total general 570,203,240 | 2,782,219 | 176 766,843,412 | 4,066,701 | 161 100.00%
NO IDENTIFICADD 76,742 508 410,495 152 220981308 | 1197461 158 29.40%

1 KONINKLLIKE 28.854 484 148,958 156 30,832,810 152,585 151 4.00%
DOUWEEGHERTS BY

2 HAMBURG COFFEE 29521259 133,069 173 28.220782 143,324 150 3.50%
COMPANY

3 J. MUELLER WESER GMBH 28.266,757 160,000 137 23,807839 124,457 145 310%
& T KRG,

4 BERNHARD ROTHFOS GMBH | 9.875,326 5147 157 22857723 119,996 152 300%

a DONGEUH FOODS 26,323,243 137059 147 17100816 97,839 i) 2.40%
CORPORATION

G ROTHFOS CORPORATION 5,793,843 34155 13 14,652,822 81,909 148 200%

7 LUIGE LAVAZZA S PA 2906077 15,077 148 15,054,032 80,024 144 2.00%

f OLAM INTERNATIONAL LTD | B8.436,026 49047 147 12,020,709 70,339 133 1705

| STARBUCKS COFFEE 18.100,306 81,605 173 15,234,213 JOIBS 168 170%
I RADING COMSEANY

10 WOLCAFE SPECIALTY B 861,306 1= e 186 13167949 &1.B818 167 1.50%
COFFEE

1 COFCO AMERICAS 10,963,411 B7960 140 140%
RESOURCE 5 CORFP.

12 | GOLLUECKE & ROTHFOS 8,319.786 41,884 172 1,034,543 55,665 181 140%
EMBH

13 | NTERNATIONAL COFFEE 6M3TT0 32,855 162 8,252,830 £2.044 146 1.30%
CORPORATION

14 | ATLANTIC SPECIALTY 409729 1.906 165 8,841,940 45,408 1855 110%
COFFEE INC.
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Fuenie: SUMAT-Infotlec

PERCEPCION DE LOS PRINCIPALES
COMPRADORES DE CAFE PERUANO

Identificados los principales compradores, se realizé una en-
cuesta abierta a fin de conocer de manera exploratoria las
preferencias y consideraciones que se manejan sobre el
café peruano. Tras nueve encuestas realizadas, sels se han
sistematizado con informacion suficiente. Por la dispersidn vy
sobreposicion de respuestas, se presentardn los resultadoes
seguidos por un breve analisis.
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@ Pregunta 1. ;qué opina del café peruano?

60 ¥ considera que es un buen café, balanceado y con calidad en proceso
de mejora. Muestra mejor consistencia que otros palses.

30 % considera que es un café de alta calidad, parte de la mezcia de princi-
pales tostadores.

10 % considerc que es de calidad media y en proceso de mejora, tlene alta

variabiiidag.

@ Pregunta 2. jpor que compra cafe peruano?

/0 % considera que es una buena alternativa precio - calidad frente ol café
colombiano, ademads teniendo en cuenta la época de cosecha permite gra-
nos frescos en mayo - octubre,

40 % do como rozén que es parte de los mezclas de sus comprodores, tosta-
dores, incluyengo mezcias de café certificado.

La frase que resume parte esencial de los preferencias es “colé fresco, recién
lavado en la seqgunda mitod del ofio’ Es la ventana comercial.

@ Pregunta 3: jqué tipo de café compra?

40 % compra cafés canvencionales y certificades.
50 % compra s6lo cafés centificados, princloalmente Faitrade, RA, UTZ vy Orgdnice,

10 % compra sdio cafés convencionales,

@ Pregunta 4. respecto al motivo de la compra de [os cafés certificados.

UTZ tlene buenos procesos y actividades para la ayuda a los produciores,
Orgdnico porque los consumidores lo demandan.
Comercio justo, pratege a los productores con el precio minimo, pero es caro

y difficll de controlar. Tlene buen valor pero mercado acotado.

®= Pregunta 5: jcuales son las ventajas y desventajas cuando compra
café peruano?

Ventajas

Pasibilidod de comprar un buen café,

Disponible en voldmenes en contra-estacidn a precios alractivos,

Buena disponibilidod de cafés certificadas,

Puede cumplir requisitos de calidad en Fairtrade con Socios duraderos y
confiables localmente.

Calidad consistente en relacidn calidad - precio (por debajo de Colombia).

Desventajas
Colidod o veces inconsistente.
Diffcultad para comprar olras certificaciones s/ no se compra Falrtrade.
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Comercializacidn lento, todos l0s compradores esperan por precios minimaos,
No {siempre} es ideal en cuanto a calidaag.
Altos precios para las altas calidades.

Pregunta 6: jqué recomendaria al productor peruano?

Los productores orgdnicos naturales” deben investigar cdmao utilizar e Innovar
ef uso de fertiizantes. Mucho que hacer en relacion o productividad,

fratar de mejorar la calided y consistencia del cofé.

Concenlrarse en produciv, Conocer y mejorar sus Castos, controlar y elevar calidad,

No especular: centrarse en S0cios a F[J.f‘gﬂ plaza, confiar de buena fe.
Ser estable y mantener buenas practicas para progucir buena cantidaod de

café consistente.

Detener fas prdcticas poco confiables relocionadas con el café certificado.
Implementar buenas practicas agricolas, implementar trazabllidad y transpa-

rencia en lo codena de suministro®.

Enfocarse en la mejora de la reputacion de la cafidod de Peru.
Reflexionar en céma mantenerse competitivo en precio,
Encontrar soluciones rentable para secar el café,

En términos generales se reconoce al Perl
como un pals de calidad media alta de café,
con bastante potencial y en proceso de me-
jora, pero también con inconsistencias en
sus envios. El café peruano se considera
una alternativa més econdmica que el café
colombiano, siendo un punto importante la
época de cosecha.

Existen preferencias del mercado de café
peruanoc, ya sea porque es parte de las mez-
clas de los principales tostadores, o porque
en segmentos como comercio justo y orga-
nico existe una imagen y demanda cautiva.
Demanda que esta atenta con respecto a las
noticlas sobre estos segmentos.

En el Perl quien compra café diversifica,
estd comprando café convencional al mismo
tiempo que certificado. El problema principal
para el comercio de certificados es la espe-
culacién en la espera de que los precios su-
ban.

El comprador de café peruano desea mayor
eficiencia y competitividad,con mayor trans-
parencia en la trazabilidad, alta productivi-
dad y sobretodo, en el desarrcllo de activi-
dades que garanticen la calidad del grano.
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Honduras inicia los mayores volumenes de Mientras, en Perd, como se ha analizado en

embarques entre diciembre — enerc hasta acdpites anteriores, los volimenes mas altos

mayo — junio, consiguiendo en los dltimos empiezan entre julio — agosto hasta noviem-

2 cinco afios su mayor pico en marzo del 2016  bre — diciembre, con un pico registrado en

) con 721 miles de sacos exportados. agosto del 2016 de 623 miles de sacos ex-
* portados en los ultimos cinco afnos.

Gréfico 15: Volumen de exportacién mensual de café de los principales paises competidores de Perl

Volumen mensual de exportacién de principales competidores

PRINCIPALES PAISES COMPETIDORES T,
DEL CAFE PERUANO o

La competencia directa del café peruano se centra principal- 3000 000 . .

mente en Colombia y Honduras, debido a las caracteristicas v

similares del café; pero con marcada diferencia en la sosteni- £ 200 00

bilidad y consistencia del producto. Esto dltimo origina que en e '"L\J\f

términos generales el café peruano siga siendo visto como un I|
f .:

complemento de la oferta.

En el grafico 15 se observan los volumenes de exportacion 1 00 000
mensual de café de Colombia. Sobresale una tendencia cre-
ciente bastante marcada y con picos en términos de volumen
en tres momentos — primer trimestre, medio ano y fines de
afio — Asi, Colombia maneja sus stocks para un abasteci- o

500 GO0
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miento constante. En los Ultimos cinco afios de analisis, Co- 20112 2013 201 2015 2016

lombia alcanzdé su mayor pico en diciembre del 2016 con 1.9
millones de sacos exportados. Esto a diferencia de Honduras
y Perl que sostienen una estacionalidad en la exportacién
bastante marcada, como se muestra en el grafico.

P
ﬂ wl

BRASIL COLOMBIA PERL HOMDURAS

Fuentes: Calculos del ©C1 = UN COMTRADE
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Tuvo una oferta total de 737 mil toneladas equivalentes a 12 millones

t de sacos en el afio 2016. Colombia posee una gran concentracion

en los Estados Unidos representando el 41.1% de sus exportaciones y

alcanzando un precio promedio de 151.38 US$/QQ, ligeramente de-

bajo de su promedio general. Su segundo mercado en importancia

COLOMBIA es Japon, quiza el mercado mas sofisticado en consumo de café en
el mundo, donde logrd un precio promedio de 154.79 US$ /QQ.

Gréfico 16: Principales Importadores de café colombiano

Principales paises importadores de café colombiano
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Produccién y exportacion

En cuanto a la produccién de Colombia,
cuenta con dos periodos de cosecha, la pri-
mera de octubre a diciembre donde se pro-
duce cerca del 60% de la produccion y la se-
gunda que se da entre abril y Junio, donde se
produce 40% restante principalmente en las
zonas centrales cafetaleras del pals. Aproxi-
madamente el 95% de los productores de
café verde en Colombia poseen menos de
cinco hectéreas de terreno y 69% de la pro-
duccién de café colombiano estd en manos
de pequefios productores.

Es posible indicar que la superficie del drea
plantada (ha) s& ha mantenido en los ditimos
10 afios a razdén de 780 000 hectéreas, lo
mismo sucede con el &rea cosechada de
café, que se ha mantenido en 640 000; caso
contrario sucede con la produccion de café
colombiano que se ha incrementado en los
ultimos cinco afios, tras la caida que sufrid
en el 201 a causa del mal clima, lluvias ex-

cesivas y al ataque de la plaga de la roya,
De acuerdo a la Federacidon Nacional de Pro-
ductores de Café de Colombia (FEDECAFE)
el promedic de este incremento fue del 50%
en la rentabilidad por hectdrea, pasando de
producir 13 qg/ha a producir 19 gg/ha. Esto
se produjo como resultado del programa de
replante de cafetos y la reduccion de la edad
promedio de los mismos de 15 a 7 afios, pro-
movido por el gobierno. Ademés este pro-
grama consideré variedades mas resisten-
tes a la roya, lo que ayudaria a los cafetos
a mantener la productividad a pesar de la
ocurrencla del fenémeno de El Nifio.

En el 2016 la produccién colombiana alcanzé

los 14.6 millones de sacos de 60 kg, pese a
la presencia del fendmeno El Nifio durante el
2015 -2016. La produccion no se vio afectada
lo que si ocurrid con la calidad. De acuerdo
a la proyeccién del USDA para el 2017, la
produccion se podria ver disminuida por las
lluvias producidas por el fenémeno La Nifa.

Gréfico 17: Produccidn y exportacién de café en Colombia

Produccién y exportacién de café en Colombia
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En cuanto a sus exportaciones, durante el
2016, estas crecieron en un 31% con respecto
al 2015, exportando en promedio 9 millones
de sacos anuales. Sus principales destinos
son EEUU., Japdn, Alemania, Canada y Bélgi-
ca. En los ditimos 10 afios el crecimiento acu-
mulado de sus exportaciones alcanzaron el 16
%, sin embargo, los envios con destino a Ja-
pén y Alemania decayeronen un 6.4y 207 %
respectivamente. Por otro lado se puede men-
cionar el crecimiento de 78.9 % que ha tenido
en estos ultimos 10 afios en los envios hacia
Canada, y a Corea gue crecié en 142.5 %.

Como parte de su diferenciacién en calidad,
Colombia ha implementado politicas que per-
miten el incremento de las exportaciones de
café de calidad, cumpliendo con las expecta-
tivas de un buen café de taza y un café cer-
tificado por el que se genera un mayor valor.
En cuanto a |os cafés de especialidad y cafés
certificados, entre ellos los cafés organicos,
estos estan en auge y reciben un precio ma-
yor que los cafés exportados tradicionalmen-
te {convencional). Colombia también exporta
cafés con etiguetas de denominacion de ori-
gen, provenientes de regiones especificas
del pals, que estadn siendo reconocidas inter-
nacionalmente por su calidad y valor afiadido.

Tabla 22: Exportaciones de café colombiano en los Ultimos 10 afios

10,534

12,216

B5,3%

18.0%
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Mundo 6,592 1,852

1 Estades Unides 378 2,731 4,874 506 | 411% 2.9% B3.6% 34.9%
2 Japon 1.286 142 1.286 1204 | 9.9% B.4% BE.6% 6.4%
3 Alemania 1.466 372 L% 1162 8.5% 18.1% 12.0% 20.7%
4 Canadé 520 519 781 230 16% 19.1% 79.2% 78.9%
o Bélgica b3 517 920 72 5.9% 21.8% 38.5% a./%
B Corea 120 202 332 462 3.8% IBE% 128.0% 142.5%
7 fala 400 07 349 380 31% B.7% 253.7% 51%

B Relno Unido 410 328 306 33z 2.7% B.B% 2.2% -18.9%
g Finlandia 23 83 277 2898 2.4% 75% B2.7% 29.2%
10 Espana 297 224 291 297 2.4% 20% 32.4% sk

Fuentas! Caltulos del G| basados en esiadisticas da LN COMTRADE y ALADI

Segun los especialistas, es el origen con el que competird Perd vy
- este afio esté logrando una produccién récord. Sin embargo, segun
las estadisticas, su precio promedio mundial es 12742 US$/qq, cifra
gue estuvo por debajo del precio de bolsa durante todo el 2016, en
comparacién a Perl que logré tener un promedio de 145.36 US$/
qq. En el 2016, Honduras exportd 309 mil toneladas que represen-
tan aproximadamente 5 millones de sacos figurando como el quinto
exportador en el mundo. Dentro de los principales destinos del café
hondurefio se encuentra Alemania con 276 %, Estados Unidos con
22.3 % vy Bélgica con 9.2 %. Fuera de |la concentracién en dos mer-
cados, llama la atencién el bajo promedio en precios registrado por
Honduras en cada uno de |os destinos.

HONDURAS

Grafico 18: Principales importadores de café hondurefio en los Glitimos 10 afos
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Produccidén y exportacion

Honduras es el sexto productor de café a ni-
vel mundial, su producciéon durante el 2016
fue de 6 287 000 sacos (60 kg), crecien-
do mas de B6 % en los ditimos 10 afos. En
cuanto al érea plantada de café, durante ese
tiempo se ha incrementado poco mas de 36
%, alcanzando las 324 000 hectareas en el
2016 y en cuanto al area cosechada, también
se incrementd pero en menor proporcian (16
%), alcanzando en el 2016 las 2 747000 ha.

La temporada de produccién de café en
Honduras empieza en octubre. Se cosecha
en 15 de los 18 estados del pais, 61 % se pro-
duce entre 800 y 1090 m 5. n. m., 23% entre
M0y 400 ms. n.m.,y 16 % entre 400 y
800 ms. n. m. El 30% de la poblacion depen-
de econdmicamente de la produccién del
café que es realizada en mayor proporcién
por pequenos productores. El 88 % del to-
tal de productores registrados en el Instituto
Hondurefio del Café (IHCAFE) poseen me-
nos de cinco hectareas, y en la campana del
2014 el 94 % de la produccién fue registrada
por pequernos productores.

En el 2012, la produccion de café en este
pais cayd a causa de las malas condiciones
climéticas y el atague de |a roya, que tuvo
un bajo impacto en la produccién, sélo el
25% del drea plantada. Segun la IHCAFE,
este bajo porcentaje se debid a la produc-
cién de variedades de café resistentes a la
roya, que ha sido utilizado por los produc-
tores durante dos décadas. lgualmente, la
produccion se recupera a partir del 2014,
creciendo a razon de 7 % anual desde el
2015, como resultado del reemplazo de ca-
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fetos viejos y por el incremento de nuevas
areas plantadas. La produccién de café en
el 2016 alcanzo los 6.2 millones de sacos
de 60 kg, valor que duplica lo producido en
el 2008. La proyeccién para el 2017 es de
6.5 millones de sacos, sin embargo, tiene
riesgo de ser afectada nuevamente por la
roya y enfermedades generadas por lluvias
y altas temperaturas.

Es necesario remarcar que en Honduras las
asociaciones y organizaciones internacio-
nales buscan hacer frente a la roya a traves
de la implementacién de estrategias a corto,
mediano y largo plazo, enfocados en la capa-

citacion de productores para su control, asi

como asistencia técnica para &l incremento
de la calidad vy |a productividad de las éreas
que no han sido afectadas por |a plaga. Ade-
mas buscan fortalecer a los productores que
han sido fuertemente afectados por la roya
con capacidades para la renovacion y reha-
bilitacidn de sus plantaciones.

En cuanto a los cafés de especialidad, la
produccion en Honduras también estd en
aumento en areas con alturas mayores a los
1000 m s. n. m., bajo alguna certificacion de-
mandada por el mercado; para ello, el IHCA-
FE ha establecido seis regiones especificas
para el cultive de variedades de cafés de es-
pecialidad que se distinguen por su sabor, y
que son resistentes a la roya. Pese a esto, los
productores la estén sembrando por la de-
manda de café de especialidad en el merca-
doy por el retorno que obtienen por la venta.
Con el fin de hacer sostenible su desarrollo,
los productores basan el manejo del cultivo
en buenas practicas agricolas.

Grafico 19: Produccion y exportacién de café de Honduras

Produccion y exportacién de café de Honduras
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En cuanto a las exportaciones, en el dltimo
afio Honduras experimentd un crecimiento
del 8.7 % con respecto al afo anterior, cre-
cimiento que puede verse explicado por el
incremento de sus exportaciones a Estados
Unidos en 34.2 % con respecto al afio an-
terior y las exportaciones a México que cre-
cieron en 168.4 %. Como se menciono lineas
arriba, los principales destinos de las expor-
taciones de café de Honduras son Alemania,
EE.UU., Bélgica, Italia y Francia, destinos que
comparte con el café peruano.

En los dltimos 10 afios el crecimiento acumu-
lado de las exportaciones de café ha sido
del 49.9 %. Es necesario mencionar que des-
tinos como ltalia, Francia y México en este
periodo de tiempo han mostrado un creci-
miento considerable de 1318 %, 3357 % vy
34 465.8 % en los envios de café hondurefio,
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Tabla 23: Exportaciones de café hondurefio de los ditimos 10 afios

Mundo 3445 5.293 4,754 5.165 100.0% 87% -2.4% 49.9%
1 Alemania 7 1643 1401 1427 276% 1.8% 131 278%
2 Estados Unides | 735 850 HEH 1151 22.3% 34.2% 21.2% 56.7%
3 Bélgica 434 1022 483 475 9.2% 6% -23.5% 9.4%
4 Italia 152 234 235 352 6.8% 5.3% 50.8% 131.8%
= Francia o8 iFa 265 251 4 8% -5.5% 46.5% 3357%
= México 1 25 82 218 4 2% 168 4% THO% 144558%
7 Suecia o6 106 126 156 30% 238% 4717% 176.4%
B Reino Unido 35 78 109 128 25% V7% B4.4% 27.7%
2| Canadéa 32 B3 95 15 2.2% 2165% 39.0% 254.3%
10 R, Dominlcana - . 148 100 1.9% -32.7% PROBLEMAS QUE EN FRENTA EL CAFE

Uno de los problemas que enfrenta la produccion de café es
el cambio climético. Es evidente que sus efectos estarian re-
convirtiendo la agricultura en el mundo, sector imprescindible
para la alimentacién mundial. De acuerdo a un reciente in-
forme de The Climate Institute, uno de los grandes impactos
en la produccion mundial de café seria la reduccién de esta
en 50 % al 2050, debido a incrementos en la temperatura
promedio entre 2 a 4 °C en diferentes partes del mundo, In-
dicando que las zonas bajas con plantaciones de café seran
las més afectadas principalmente e impulsando a que el café
se desarrolle en zonas altas. Se sabe que un exceso de lluvia
puede complicar la produccién de café en una temporada en
particular y los cambios graduales de temperatura son capa-
ces de acabar con |la posibilidad de producir en un determi-
nado lugar.

Paises productores como Nicaragua, Etiopia, Burundi ya estéan
sufriendo estos efectos y se preve que en los préximos afos
Honduras, Guatemala y Vietnam también reporten efectos
negativos. Perd no es ajeno al cambio climatico, uno de sus
efectos es la reciente crisis del ataque de |la plaga la roya
amarilla, y aun cuando se ha superado en gran medida, toda-
via se tiene mucho por hacer para mitigar los efectos.
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El 14 de abril del 2015, el Centro Interna-
cional de la Agricultura Tropial (CIAT) bajo
el Programa de Investigacion del Cambio
Climético, Agricultura y Seguridad Alimenta-
ria (CCAFS por sus siglas en inglés) publicé
un estudio denominado “Projected Shifts
in Coffea arabica Suitability among Major
Global Producing Regions Due to Climate
Change" (Los cambios proyectados para el
sostenimiento del café arabico en las princi-
pales regiones productoras debido al cam-
bio climético). En esta publicacién se des-
cribe como se verd afectada la produccion
en el afic 2050. Ademaés, se advierte que
el aumento de las temperaturas representa
una seria amenaza para el mercado mundial
de café, daflando potencialmente a los pe-
qguernios productores y presionando el alza
de los precios (Oriana Ovalle-Rivera, 2015).

El estudio proyectd la distribucién global
del café arabica al 2050 bajo 21 distintos
escenarios climaticos y los resultados fue-
ron una reduccién de las dreas de café
arabica en zonas bajas de Centroamerica.
En Sudamérica las altas ubicaciones cer-
canas a la linea ecuatorial podrian bene-
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ficiarse, pero las éreas con mayor latitud
perderian sostenibilidad. Las regiones de
Etiopia vy Kenia se podrian adaptar mejor,
pero las de la India y Vietnam no se adap-
tarfan facilmente. En general, el estudio
predice que las condiciones climéticas
serdn adversas para las regiones bajas y
para las de mayor latitud, zonas donde se
ubica la principal cantidad de produccion
de café arabica.

Ademds, se menciona que con el incre-
mento en los prondsticos de temperatura
entre 2 a 2.5 °C promedio en las siguientes
décadas, algunos de los principales palses
productores sufrirdn serias pérdidas, redu-
ciendo su oferta e incrementando el nivel
de precios, Se predice gue Brasil, Vietnam,
Indonesia y Colombia quienes manejan el
65 % tendrén graves problemas en la pro-
duccidén. En el caso de Brasil, si no aplica
ninguna estrategia ya sea de adaptacion
de las variedades actuales o de bdsqueda
de nuevas variedades, y dado que no po-
see alturas para conseguir mas frio para la
produccion de café, perderia el 85 % de su
produccion para el afio 2050 .

Incluso se sostiene que |os palses con tierras
maés altas tendrian problemas ambientales al
dejar las actuales zonas cafetaleras por la
implementacién de nuevas dreas, que en
muchos casos serfan dreas protegidas o de
regiones con otro tipo de actividades, Cabe
mencionar que en el caso del Perdl, por tra-
tarse de pequefios productores la situacion
serfa mas dificil adan.

Se debe tomar en cuenta gue tanto Colom-
bia como Perl sufrieron durante los afios
2008 - 2011y 2012 — 2014, respectivamente,
el paso de la Roya, hongo que afecta las ho-
jas de los arbustos provocando su caida y en
consecuencia la pérdida de la produccion.
Esto afectd considerablemente ambas pro-
ducciones por diversos factores, entre ellos
y el mds importante, el incremento de la tem-
peratura promedio en la region. Ademas de
sufrir las consecuencias de tener una agricul-
tura de subsistencia, scbre todo en el Perdy,
que mantiene plantas débiles por la falta de
fertilizacién y viejas por falta de reposicion,
Sin embargo, algunos afirman que la evolu-
cién de |la plaga no se debe necesariamente
al calentamiento global, dado que la evolu-

cion del cambio climatico no coincide con los
brotes periédicos e irregulares de la plaga.
Sin embargo, en lo que todos coinciden, es
gue un planeta mas calido acarrea mas pla-
gas y preocupacion de los productores fren-
te a la merma de su produccion,

Cabe mencionar los recientes sucesos del
fendmeno El Nifio Costero en la campafia de
café 2017, que a la fecha limita las exporta-
ciones de café en los primeros embargues
del norte del pals dada las dificultades para
llegar al puerto de la ciudad de Paita. En al-
gunos casos, el café debe ser debidamente
protegido con bolsas de atmosfera controla-
da tipo GrainPro para contrarrestar los am-
bientes humedos, y por otro lado algunos
embargues los estdn derivando para que
salgan del puerto de la provincia del Callao,
ocasionando socbrecostos de transporte.
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CONCLUSIONES

La produccion de café muestra un proceso de concentracion, los 10 princi-
pales paises que lo producen manejan el 90 % de |a oferta. Entre ellos son
tres los paises, Brasil, Vietnam y Colombia, que concentran el 56 % de las
exportaciones, por consiguiente el mercado internacional es sensible a sus
fluctuaciones. La concentracion mas alta de produccién de café se da en
América Latina.

El consumo de café crece a una tasa de & % anual, |Ia demanda de café
esta diversificdndose en relacidn a |los paises y paralelamente se consolida
en los mercados maduros. Cuatro paises concentran el 50 % de las impor-
taciones: Estados Unidos, Alemania, ltalia y Japon. Paises no productores
como Rusia y Corea estan comenzando a consumir café, en tanto paises
productores como Colombia e India también aumentan su propia demanda.
La produccién mundial corresponde a 65 % de la variedad ardbicay 35 % a
robusta, siguiendo las preferencias del mercado. El principal segmento es
café convencional (88 %). La produccion de cafes certificados crece mas
que su mercado, ocasionando un exceso de oferta. En el caso fairtrade,
s0lo 30 % del café certificado cuenta con premios. Los grandes productores
como Brasil, Colombia y Vietnam poseen cafés certificados, siendo 4C y
UTZ los principales sellos. Perl es el cuarto pais con certificaciones en el
mundo. Se debe considerar que Honduras, México v Etiopia poseen tam-
bién cafés certificados como Perd y condiciones sociales de menor calidad
de vida,

Los principales destinos de |la produccidén de Perd son Estados Unidos, Ale-
mania y Bélgica, que concentran mas del 50 % de los envios, Estos pai-
ses compran de modo diversificado cafés certificados vy convencionales. Al
2016, |a oferta peruana de café es de BB % en convencionales, 12 % certifi-
cados y 2.5% de alta calidad.

70 ESTUDIO DE MERCADO DE CAFE PERUANG

Las exportaciones peruanas son manejadas por empresas nacionales (40
%), empresas multinacionales (40 %) y organizaciones de productores (20
%), estos dltimos enfocados en cafés certificados. Todos los tipos de empre-
sas venden los diversos cafés,

Los principales compradores de café peruano lo califican como un café de
calidad media alta, con potencial y mejora, pero con problemas de consis-
tencia. El mercado peruano estd cimentado en su complementariedad, de
menor precio con el café colombiano, una demanda especifica para mez-
clas, preferencias en el segmento certificado, y sobre todo en la ventana
comercial.

El comprador de café peruano, espera mayor eficiencia y competitividad,
ya sea con mayor productividad asi como transparencia en la trazabilidad, y
especialmente, a traves del desarrollo de actividades que garanticen la ca-
lidad del grano. Los principales paises competidores son Colombia y Hon-
duras, el primero vende cafés mas caros y consistentes, el segundo vende
cafés de menor precio:

Ambos paises han duplicado su produccién en la dltima década vy
tienen proyecciones importantes de crecimiento.

La productividad peruana es mas baja que la de ambos paises, y los
costos peruanos son mayores gue los hondurefios.

Estos paises han introducido variedades mejoradas y adaptadas con
mayor calidad. Colombia redujo la edad de sus cafetcs de 15 a 7
afos.

Es necesario que el Perd consolide su posicion en el mercado internacional
como un producto de calidad en el segmento de cafés suaves lavados.
Para ello, se deben centrar los esfuerzos en los procesos de produccion y
poscosecha gue lo garanticen. Los principales compradores miran al Perd
con potencial, pero los demas paises del segmento estarian creciendo mas
gue nosotros.

CONCLUSIONES
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